ABSTRAK

Saat ini, kesenian wayang golek sudah mulai dilupakan oleh masyarakat lokal
Indonesia pada umumnya dan masyarakat Sunda pada khususnya. Mereka lebih
menyukai hal-hal yang modern dan mulai melupakan kesenian tradisional yang mereka
punya. Padahal kesenian tradisional ini bisa menambah nilai seni pada Indonesia.

Dengan begitu, dibutuhkan suatu cara untuk menumbuhkan kembali rasa cinta
kepada kesenian tradisional wayang golek ini. Media boneka tangan dipilih untuk
menumbuhkan kembali rasa cinta pada wayang golek. Target marketnya pun dirubah
menjadi anak-anak karena segala hal harus ditanamkan dari sejak dini.

Dengan adanya perubahan bentuk dari wayang golek dan perubahan target
market, diharapkan wayang golek ini bisa dicintai oleh masyarakat Indonesia pada
umumnya dan masyarakat Sunda pada khususnya. Diharapkan juga agar wayang golek
bisa dilestarikan agar tidak hilang atau punah dan masyarakat bisa semakin cinta akan
kesenian tradisional Indonesia yang merupakan ciri khas dari suatu negara atau kota.
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: Pitaloka Traditional Artcraft (tempat produksi dan penjualan wayang
golek)

: Cupumanik (tempat produksi dan penjualan wayang golek, selain itu
toko ini menyediakan berbagai pernak-pernik tradisional)
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