
 

ABSTRAKSI 

 
Galendo adalah salah satu makanan tradisional kota Ciamis yang sudah ada sejak 

tahun 1960. Sangat disayangkan jika Galendo sebagai makanan tradisional Ciamis 

harus hilang keberadaannya karena tergantikan dengan produk baru yang 

bermunculan. Oleh karena itu penulis ingin lebih memajukan produk dalam negri 

khususnya makanan daerah Ciamis, supaya produk tersebut bisa bersaing dan lebih 

di kenal masyarakat luas dan juga mengubah persepsi masyarakat mengenai 

makanan tradisional yang berkesan kuno dengan cara membuat kemasan dan desain 

yang lebih modern untuk makanan tradisional tersebut. Selain dapat mengenalkan 

makanan khas Ciamis, Galendo juga dapat membawa kota Ciamis di masyarakat 

lebih luas supaya nama Ciamis dapat diketahui keberadaannya. 
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