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ABSTRAK 

 

Pokok masalah yang dibahas adalah mempromosikan wajah baru Museum 

Sri Baduga. Tujuan yang hendak dicapai memperkenalkan wajah baru Museum Sri 

Baduga untuk mengubah pandangan masyarakat terhadap museum sebagai tempat 

wisata edukasi yang membosankan, gelap, kotor, dan menyeramkan. Sehingga 

dapat meningkatkan minat masyarakat untuk mengunjungi Museum Sri Baduga. 

Sumber dan teknik pengumpulan data yang digunakan adalah studi pustaka, 

observasi dan wawancara.  

Target audience yang paling berpotensi disini adalah keluarga muda yang 

sudah mempunyai anak. Menurut hasil pengumpulan data cara yang paling baik 

untuk memperkenalkan produk baru adalah melalui kegiatan promosi. Maskot dapat 

membantu dalam kegiatan promosi untuk mengingatkan target audience akan suatu 

produk.  

Pendekatan yang digunakan untuk menjangkau pasar adalah dengan strategi 

kreatif tingginya nilai suatu peninggalan sejarah dan budaya sebagai harta 

masyarakat yang perlu dijaga dan dilestarikan. Selain mempromosikan wajah baru 

Museum Sri Baduga, program kegiatan Museum Sri Baduga juga akan 

dipromosikan dengan konsep belajar sambil bermain dan mengambil tema 

petualangan waktu. 

 

Kata kunci : museum baru, promosi, program kegiatan. 


