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Edutainment : Sebuah kegiatan yang bersifat menghibur namun juga dibuat untuk     

  mengajarkan sesuatu hal kepada masyarakat. 

Earthenware : Jenis keramik yang suhu pembakarannya rendah, struktur dan tekstur  

  lebih rapuh. 

Stoneware : Jenis keramik bakaran tinggi, struktur lebih kuat. 

Porselen : Jenis keramik dengan suhu bakaran tertinggi (1400ºC), tidak daapt  

  diperoleh dari alam, harus diracik sendiri. 

Benchmarking : Perbandingan terhadap persoalan sejenis 

Slice of live : gaya komunikasi yang berisi tentang sekelumit tentang pengalaman  

  nyata pribadi seseorang. 

Testimony : Kesaksisan terhadap hal tertentu 

Kolase  : Suatu teknik seni menempel berbagai macam materi selain cat,  

   seperti kertas, kain, kaca, logam dan lain sebagainya 

Scrapbook : Potongan cerita dari sebuah buku atau diary pada awalnya  

  digunakan untuk menulis sebuah peristiwa yang terjadi 

Blog  : Aplikasi web yang menyerupai tulisan-tulisan (yang dimuat sebagai  

  posting) pada sebuah halaman web umum. Bisa dilihat bebas oleh      

   orang lain. 

Frame  : Potongan adegan atau gambar 

Tagline : Slogan dalam iklan 

Logogram : Bagian dari logo yang memiliki bentuk / image tertentu  

Logotype : Bagian dari logo yang berupa teks / tulisan. 

Web Banner : Bagian dalam tampilan web, berada pada bagian atas, formal    

   biasanya memanjang. Biasanya berisi foto atau iklan. 

Advertorial : Iklan yang ditulis dengan gaya editorial. Isi pesan dan  gaya  

  penulisannnya lebih serius. 
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