ABSTRAK

Gap generasi merupakan sebuah permasalahan yang seringkali diabaikan dan
dilupakan. Banyak sekali orang yang tidak menyadari adanya gap generasi antara
orang tua dan anak remajanya. Gap ini disebabkan oleh salahnya cara komunikasi
dan perubahan zaman serta pengaruh asing. Gap generasi banyak terjadi di dunia
timur karena dalamkebudayaan timur memang orang tua dan anak memiliki sebuah
gap yang dinamakan respek. Bukannya respek ini salah, tapi orang timur terlalu
mengutamakan sisi respeknya dan kehilangan sisi keluarga dan sisi intim dari sebuah
keluarga sehingga terjadi gap generasi.

Gap generasi bisa terjadi pada keluarga apapun dari kalangan apapun. Gap
generasi terjadi bahkan pada keluarga yang sering pergi bersama sekalipun. Efek
samping dari gap generasi adalah hubungan yang rusak antara orang tua dan anak,
dan dalam skala paling buruk akan menyebabkan broken home, pelarian pada obat-
obatan, kenakalan remaja yang ekstrem, depresi, bahkan bunuh diri.

Faktor yang mendukung agar masalah ini dapat teratasi adalah dengan
mengadakan suatu kampanye untuk para orang tua yang dimulai dari sosok ayah.
Doharakan hal tersebut dapat mengasihi anak remaja dengan lebih baik, sehingga

tercipta rasa percaya dari anak remaja dan saling pengertian akan terbentuk.
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ABSTRACT

Generation gap is a problem that is often overlooked. Most people don’t
realize the existence of generation gaps between parents and their adolescent
children. These gaps are often caused by ineffective means of communication
between the parents and their children. Generation gaps are also caused by rapid
cultural changes and different cultural values between the parents and the children.
Generation gaps frequently occur in eastern cultures due to the naturally existing
distance between parents and their children in eastern cultures.

A generation gap can occur in any family from any social background. Gaps
can occur even in aclosely knit family that spends alot of time together. Generation
gaps can jeopardize the rel ationship between parents and their children, and in
extreme cases may |leads to dysfunctional families, drug abuse, juvenile delinquency,
depression, and even suicide.

One of the steps that can be taken to minimize the effect of generation gapsis
by promoting a “friendlier” father figure.
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