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ABSTRAK 

 

Aji Buana Wibawa 
Peta Interaktif Objek Wisata di Bandung 

 
Bandung memiliki potensi wisata yang cukup besar, terutama wisata kuliner, wisata 

fashion dan wisata alam. Namun, Bandung memiliki permasalahan, yaitu jalan yang 

rumit. Melihat adanya permasalahan tersebut maka dibutuhkan media untuk 

membantu wisatawan dalam  mendapatkan informasi mengenai tempat wisata yang 

akan dituju. 

Media yang tepat  untuk memecahkan masalah tersebut adalah aplikasi peta 

interaktif. Media ini memiliki banyak kelebihan dibandingkan dengan media yang 

lain seperti buku dan peta lembaran. Kelebihannya antara lain dapat menyimpan 

informasi lebih banyak dan system interaktifnya membuat media ini menjadi lebih 

menarik. Aplikasi ini didisribusikan dalam bentuk CD dan internet yang disebarkan 

secara gratis menggunakan sistem sponsor.  

Kata Kunci : Peta Interaktif, Objek Wisata, Bandung 
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