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ABSTRAK 

 

Kelom geulis merupakan salah satu bentuk kerajinan khas daerah yang memiliki 
nilai seni dan budaya di tengah-tengah masyarakat, khususnya Jawa Barat. Kelom 
Geulis dibuat dengan bahan dasar kayu yang diolah, sehingga berbentuk alas kaki 
untuk wanita. 

Seiring perkembangan zaman, masuknya produk-produk modern membuat 
kerajinan kelom geulis mulai ditinggalkan, masyarakat lebih memilih produk-
produk berbahan karet maupun plastik, sehingga kayu sebagai bahan pembuat 
kelom kurang diminati lagi oleh para pengrajin, selain itu kurangnya minat 
masyarakat dalam mengembangkan dan melestarikan bentuk-bentuk kerajinan 
daerah juga menjadi faktor yang berpengaruh terhadap penurunan penjualan kelom 
geulis, sehingga bila dibiarkan maka akan sangat mungkin kerajinan-kerajinan 
daerah seperti kelom geulis akan hilang atau dicuri hak patennya oleh negara-negara 
lain. 

Bila dilihat dari jenisnya, kelom geulis merupakan salah satu produk hasil dari 
industri kreatif yang dapat menyumbang pendapatan negara, berdasarkan hasil 
Produk Domestik Bruto (PDB), industri kreatif Indonesia tahun 2002-2006 
mencapai 6,3% dari total PDB, dari hasil tersebut dapat dikatakan bahwa industri 
kreatif memiliki potensi yang sangat besar dalam perkembangannya. 
 
Salah satu jalan keluar dari permasalahan ini adalah kepedulian dari masyarakat dan 
perbaikan citra produk-produk kerajinan dalam negeri, sehingga dapat bersaing 
dengan produk modern lainnya, disamping itu dibutuhkan pengetahuan mengenai 
proses management yang baik dalam mengolah industri kerajinan tersebut sehingga 
dapat terus berkembang di masyarakat. 
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