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ABSTRAK 

 

Laporan ini disusun sebagai salah satu syarat akademik dalam program studi S1 

Desain Komunikasi Visual Fakultas Seni Rupa dan Desain Universitas Kristen 

Maranatha.Laporan ini adalah tahap terakhir proses pembelajaran penulis, yang 

merupakan kulminasi atau puncak dari semua kemampuan kognitif, afektif, dan 

motorik penulis. 

Penulis telah menjalani proses Perancangan Karya Tugas Akhir yang berjalan selama 

16 minggu yang diakhiri dengan Sidang Tugas Akhir.Tugas Akhir dengan judul : 

“KAMPANYE TERTIB BERLALU LINTAS BAGI PENGENDARA SEPEDA 

MOTOR UNTUK MENGURANGI TINGKAT KECELAKAAN LALU 

LINTAS DI KOTA BANDUNG” dipilih sebagai judul Perancangan Karya Tugas 

Akhir penulis. Dalam pelaksanaannya, penulis telah menghasilkan beberapa buah 

karya yakni : penamaan,slogan,tagline dan logo kampanye, desain komik strip koran, 

desain buku ilustrasi, desain iklan TV, desain bumper, perancangan happening art, 

desain merchandise, desain ambient media, desain public art, desain environmental 

lapangan parkir, desain poster layanan masyarakat, desain container, dan  desain 

gameflash.    

Berkat tujuan umum Mayor Desain Komunikasi Visual 6 dengan pilihan mata kuliah 

Tugas Akhir, penulis mampu : 

1. Membuat rencana kerja yang komprehensif dan realistis serta mewujudkan 

pencapaian target pekerjaan sebagaimana direncanakan. 

2. Mengumpulkan data dan fakta, berinteraksi dan berkomunikasi dengan 

berbagai pihak termasuk kemampuan memanfaatkan kemajuan teknologi 

informasi. 

3. Menganalisis data, bertindak sistematis dan logis, menjabarkan solusi yang 

kreatif, membuat kesimpulan dan memberikan saran serta menuangkannya ke 

dalam karya yang berupa media desain komunikasi visual. 
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4. Belajar secara mandiri, menghadapi berbagai hambatan yang mampu terjadi 

selama penyusunan Tugas Akhir serta mencari alternatif solusi untuk 

penyelesaiannya.   
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DAFTAR ISTILAH 

 

- Retorika : kemampuan menggunakan bahasa secara efektif sehingga 

menimbulkan rasa indah. 

-  Retorik/Retoris : bersifat retorika. 

- Abstraksi : proses pemisahan.  

- Metafora : penggunaan kata yang mengandung makna perbandingan dengan 

benda lain karena adanya persamaan sifat antara benda-benda tersebut. 

- Kredibilitas : hal yang dapat dipercaya. 

- Persuasi : rayuan, cara memengaruhi yang tidak memaksa, tetapi dengan 

argumen yang menarik dan dapat diterima. 

- Humor : sesuatu yang lucu, kejenakaan , menggelikan hati. 

- Sarkastis : bersifat ejekan yang kasar. 

- Persepsi : tanggapan atas sesuatu. 

- Rekomendasi : hal minta perhatian. 

- Stimulans/Stimuli : pendorong,perangsang. 

- Miskomunikasi : salah tanggap/kaprah. 

- Segmentasi : pembagian atas segmen-segmen. 

- Ilustrasi : gambar-gambar untuk menjelaskan isi 

buku,penjelasan,penerangan,contoh. 

- Illustrator : orang yang bekerja di bidang ilustrasi. 

- Folklor/Folfore : pengetahuan tentang adat-istiadat lama yang diturunkan 

turun-temurun secara lisan. 
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- Figur : bentuk (tubuh), tokoh. 

- Familiar : dikenal,akrab. 

- Hirarkis : pembagian urutan dalam jenjang jabatan atau pangkat. 

- Egaliter : penyamaan kedudukan. 

- Ngageuing : menasehati agar orang sadar akan ketidakbaikan atau 

ketidakbenaran dirinya sehingga bisa berubah. 

- Ngageuhgeuykeun : menasehati dengan berbaju humor,dapat berbentuk 

sindiran ataupun bentuk lain,sehingga ketidakbaikan atau ketidakbenaran 

menjadi bahan tertawaan orang,termasuk orang yang disindir itu sendiri. 

- Jeprut(pegat) : putus. 

- Benyut/Bancunut : berdarah pada bagian (tubuh) dahi karena terbentur. 

- Layout : susunan,tata ruang. 

- Background : latar belakang. 

- Typography : seni cetak,tata huruf. 

- Sign System : papan tanda. 

- Stilasi : penyederhanaan bentuk. 

- Naratif : bersifat narasi,pemaparan suatu peristiwa melalui cerita. 

- Performer : pemain,pelaku. 

- Caravan : kafilah. 

- Slogan : semboyan. 

- Tagline : bagian. 

- Catchy : mudah diingat,menarik. 
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SARAN DAN KOMENTAR DOSEN PENGUJI  

UJIAN SIDANG TUGAS AKHIR 

 

- Keterbacaan huruf pada penamaan karakter. 

- Pemilihan warna yang sesuai pada desain panel dan isi buku. 

- Media iklan TV seharusnya menggunakan dubbing suara. 

- Bagaimana cara mempromosikan media Game Flash? 

- Penjumlahan total budgeting. 

- Budgeting media Environmental Basement seharusnya dikategorikan menurut 

warna cat tembok yang digunakan. 

- Adakah bentuk lain untuk media Public Art? 
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