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DAFTAR ISTILAH 

1. advertising = periklanan: hal yang berhubungan dengan berita pesanan 

untuk mendorong, membujuk khalayak ramai agar tertarik 

dengan barang dan jasa yang ditawarkan. 

2. alignment = penjajaran : proses, perbuatan, cara menjadikan sebaris, 

seleret. 

3. arrow = panah: tanda petunjuk; tanda panah 

4. color hamony = harmoni warna: keselarasan kesan yang diperoleh mata 

dari cahaya yang dipantulkan oleh benda-benda yang 

dikenainya. 

5. communicatus = komunikasi: pengiriman dan penerimaan pesan atau 

berita antara 2 orang /lebih sehingga pesan yang 

dimaksud dapat dipahami. 

6. concertrated marketing = strategi menentukan targeting dengan 

pemilihan satu segmentasi pasar sebagai 

target 

7. coorporate identity = identitas usaha: ciri-ciri/ keadaan khusus; jati diri 

usaha. 

8. design = desain: kerangka bentuk; rancangan 

9. differentiated marketing = strategi menentukan targeting dengan 

pemilihan dua atau lebih segmentasi pasar 

sebagai target 

10. environmental graphic =  markah lingkungan: tanda pada daerah 

(kawasan dsb) yang termasuk didalamnya 

11. event = acara: kegiatan yang dipertunjukkan, disiarkan, atau  

diperlombakan. 

12. finish = finis  : bagian terakhir (suatu perlombaan) 

13. human dimention = dimensi manusia: ukuran (panjang, lebar, tinggi, luas 

dsb) manusia. 

14. icon = ikon : berkaitan langsung dengan gambar/ lambang/ langsung 

menimbulkan pertalian dengan dbenda yang dilambangkannya. 
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15. image = kesan : apa yang terasa(terpikir)sesudah melihat (mendengar0 

sesuatu 

16. indoor = dalam ruangan: bagian dari dalam bukan luar dari tempat yang   

lega. 

17. interline spacing = jarak antar baris : spasi antar baris 

18. interpretation = interpretasi : pemberian kesan, pendapat, atau pandangan 

teoritis terhadap sesuatu. 

19. landmark= penunjuk ; alat untuk menunjukkan 

20. letterspacing = jarak antar kata : spasi antar kata 

21. maping = memetakan: menggambarkan tanah menjadi peta. 

22. object sign= tanda objek : petunjuk 

23. paragraaph spacing = jarak antar paragraf : spasi antar alinea 

24. positioning = memposisikan: meletakkan kedudukan 

25. segmentasi: pembagian dalam segmen 

26. sign= tanda: petunjuk 

27. sign system = sistem tanda: susunan yang teratu dari sudut pandang teori, 

asas dsb pada petunjuk 

28. softball = kasti : permainan olahraga beregu dengan satu bola kecil dan  

satu alat pemukulnya. 

29. start  : memulai (melakukan sesuatu) 

30. targeting= sasaran usaha: sesuatu yang menjadi sasaran usaha 

31. typeface = jenis huruf : jenis tanda aksara dalam tata tulis yang 

merupakan anggota bajad yang melambangkan bunyi bahasa. 

32. undifferentiated marketing = strategi menentukan targeting dengan 

pemilihan semua segmentasi pasar 

sebagai target 

33. x-tech = salah satu kelompok yang berorientasi pada status, merupakan 

penggemar teknologi baru, tapi uangnya pas-pasan. 
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