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ABSTRAK 

 

Masyarakat Indonesia merupakan masyarakat majemuk yang memiliki 

keanekaragaman di dalam aspek kehidupan, terlihat dalam beragamnya kebudayaan 

Indonesia. Tiap suku bangsa di Indonesia memiliki ciri khas yang berbeda-beda.  

Suku Sunda adalah kelompok Etnis yang berasal dari bagian Barat pulau Jawa, 

Indonesia. Kebudayaan Sunda merupakan salah satu kebudayaan yang menjadi 

sumber kekayaan bagi bangsa Indonesia. Pada saat ini, berbagai unsur kebudayaan 

Sunda sebenarnya sangat potensial untuk dikembangkan, tetapi makin sedikit 

masyarakat yang memiliki keinginan dan kesadaran untuk melestarikan kebudayaan 

Sunda. Untuk mengembangkan dan melestarikan kebudayaan Sunda, maka dibangun 

KSWM. 

KSWM merupakan wadah seni dan budaya asli Sunda yang menampilkan seni tari 

rakyat, diantaranya adalah wayang golek, ketuk tilu, benjang, reak , dan tutunggulan. 

Namun, keberadaan KSWM kurang diketahui dan dikenal oleh masyarakat sekitar, 

Karena itu, penulis ingin mempromosikan KSWM agar masyarakat mengetahui 

tentang acara yang digelar di KSWM sehingga tertarik untuk mengunjunginya. 

Dalam Promosi ini, ingin menanamkan image di masyarakat bahwa KSWM 

merupakan tempat wisata seni dan budaya yang menyenangkan, tradisional, dan 

mendidik, yang akan dilakukan melalui promosi secara bertahap. 

 

Kata kunci : promosi, tradisional, KSWM, dan mendidik. 
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abstract 

 

Indonesian society is a pluralistic society that has diversity in the aspects of life, visible 

in the diversity of Indonesian culture. Each ethnic group in Indonesia has a characteristic 

that is different. Is Sundanese ethnic group originating from the western part of Java island, 

Indonesia. Sundanese culture is a culture which is the source of wealth for the nation of 

Indonesia. At this time, various elements of Sundanese culture is actually very potential to 

be developed, but fewer and fewer people who have the desire and awareness to preserve 

Sundanese culture. To develop and preserve Sundanese culture, then built KSWM.  

KSWM an original container Sundanese art and culture featuring folk dances, such as 

puppet show, tap Tilu, benjang, reactionary, and tutunggulan. However, the presence of 

KSWM less known and recognized by people around, therefore, the authors want to promote 

KSWM for people to know about an event held in KSWM so interested to visit it. In this 

promotion, would like to embed image in the community that KSWM where tourism is a fun 

arts and culture, traditional, and educate, which will be done through gradual promotions. 
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