
ABSTRAK 

“Kampanye Gerakan Kasih di Komunitas Gerakan Peduli Sahabat” 

 

    Masih banyak anak-anak SD yang tidak mendapatkan pendidikan keterampilan 

secara layak di sekolah mereka diakibatkan kurangnya faktor pengajar dan sarana 

prasarana di sekolah mereka.  Oleh karena itu, dalam tugas akhir ini dibahas 

mengenai penelitian-penelitian mengenai perkembangan keterampilan anak-anak 

SDN di pinggiran kota Bandung yang semakin dilupakan masyarakat modern serta 

perancangan kampanye gerakan kakak asuh untuk anak-anak tersebut. 

      Melalui aktivitas keterampilan yang dikelola secara baik akan memacu 

perkembangan fisik, sosial dan psikis anak, sehingga aktivitas tersebut mempunyai 

fungsi untuk mengembangkan kreativitas dalam diri mereka. Yang menjadi target 

kampanye adalah para mahasiswa dan mahasiswi di kota Bandung yang memiliki 

rasa kepedulian sosial tinggi terhadap anak-anak SD yang tidak mendapatkan 

pendidikan keterampilan secara layak. 

      Melalui program-program yang terdapat dalam Kasih, anak-anak tersebut dapat 

sedikit demi sedikit terkumpul dan semakin banyak peserta yang mengikuti Gerakan 

Kasih ini. Mereka diajarkan berbagai macam keterampilan yang dapat menjadi bekal 

untuk masa depan mereka kelak.  

       Adapun data primer diperoleh melalui wawancara dan pendistribusian angket. 

Sedangkan data sekunder didapatkan dengan cara membaca dan memahami dari 

sumber literatur baik berupa buku maupun internet. 



      Dengan belajar keterampilan, dapat dihasilkan suatu karya hasil kreativitas 

seseorang yang dapat menjadi suatu bentuk yang luar biasa dan bersifat menjual. Ini 

dapat menjadi bekal untuk mereka sebagai generasi penerus bangsa. Kegiatan Kasih 

ini sangat berdampak positif dan berguna bagi mereka yang membutuhkan khusunya 

seperti anak-anak yang kurang mampu dalam hal sarana dan prasarana baik itu di 

sekolah mereka maupun di kehidupan mereka. 
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