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ABSTRAK 

 

Tugas akhir adalah sebuah sarana proses untuk mempersiapkan diri 

dalam merancang sebuah proyek di dalam dunia kerjadengan tujuan 

memenuhi kebutuhan di dalam persiapan kelulusan dan persiapan untuk 

mengahadapi dunia kerja. Pembuatan Tugas Akhir ini mewajibkan 

mahasiswa untuk mempelajari semua hal yang diperlukan dalam 

perancangan promosi.  Dalam laporan ini penulis ingin menunjukkan 

proses, konsep dan beragam hal mengenai pembuatan karya Tugas 

Akhir penulis. 

Dari pengalaman pembuatan Tugas Akhir ini banyak hal yang 

didapat dan berguna dengan sistemnya yang menyeluruh dan sangat 

mendekati dunia kerja nyata dalam bidang Desain Komunikasi Visual. 
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