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-Frame    : Batang sepeda 

-Fat Handle Bars  : Stang sepeda rata 

-Derailleur  Gears  : Pemindah gigi pada gigi sepeda  

-Cantilever Brakes  : Rem yang menggunakan kanvas 

-Thumbshift operation : Shifter / bagian pemindah gigi 

-Uniroyal Knobby  : Salah satu jenis ban pada sepeda 

-Group Set   : Bagian-bagian pada sepeda 

-Brake    : Rem 

-Fork    : Garpu depan pada sepeda 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


