ABSTRAK

Bagi sebagian orang kegiatan membuat pastry dianggap sebagai urusan dapur
yang tidak penting dan merepotkan. Padahal kegiatan ini bisa menumbuhkan sikap
kreatif, meningkatkan hubungan komunikasi antara anak dan orangtua serta dapat
menjadi alternatif pembelajaran sains, matematika, dan desain. Sosialisasi kegiatan
ini dilakukan melalui Lembaga Pendidikan Keterampilan seperti LPK Ny. Liem yang
sudah memiliki pengalaman lebih dari 30 tahun dalam dunia kuliner. Promosi
kegiatan belajar membuat pastry untuk anak dan orangtua dapat menjadi peluang
bisnis baru bagi LPK Ny. Liem.

Perancangan media visual promosi kegiatan belajar pastry untuk anak dan
orangtua menggunakan ilustrasi vector dengan gaya manga sedangkan layout pada
setiap media dibuat seperti scrapbook. Media promosi yang digunakan termasuk
poster kegiatan, iklan majalah, iklan tabloid, flyer, brosur, x-banner, jejaring sosial
Twitter, dan gimmick yang dibagikan pada saat kegiatan.

Secara keseluruhan, informasi yang disampaikan lebih mengarah pada kegiatan
belajar sains, matematika, dan desain dengan pastry sebagai media suntuk
meyakinkan orangtua bahwa kegiatan membuat pastry bukan sekedar kegiatan dapur
biasa dan tidak penting untuk dipelajari anak. Kegiatan ini pun dapat menambah
peluang bisnis baru bagi LPK Ny. Liem karena sebelumnya target audiens adalah
konsumen yang ingin belajar dan membuka usaha dalam bidang kuliner. Visual
media promosi dengan ilustrasi gaya manga dan tata letak yang ramai seperti
scrapbook pun dapat lebih menarik perhatian audiens untuk mengetahui informasi

yang disampaikan.
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