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ABSTRAK 

 

      Walau dengan banyaknya keuntungan dan sisi positif dari seni beladiri capoeira, 

tetapi remaja yang mau untuk ikut aktif dalam kegiatan ini masih belum banyak, sehingga 

penulis memilih topik ini sebagai ide dasar dalam membuat perancangan promosi untuk 

Tugas Akhir yang bertujuan untuk memberitahukan, mensosialisasikan, serta mengajak 

masyarakat untuk ikut serta dalam kegiatan capoeira ini. 

      Wawancara, kuisioner, dan studi pustaka dilakukan untuk mengumpulkan data, 

sehingga diperoleh gambaran yang jelas mengenai objek yang diteliti untuk memecahkan 

masalah dan menarik kesimpulan. Menggunakan warna-warna yang menarik perhatian 

dan memberi kesan seperti carnaval di Brazil. Media promosi yang dipakai adalah poster, 

brosur, flyer, iklan majalah Provoke, x-banner, baliho, umbul-umbul, jejaring sosial 

Facebook dan Twitter, website, dan merchandise. 

      Secara keseluruhan informasi yang disampaikan bertujuan untuk mengajak dan 

memberi informasi tentang manfaat capoeira sebagai olahraga rekreasi yang positif bagi 

remaja. Akan tetapi visualisasinya tidak dapat menampilkan ciri khas capoeira secara 

keseluruhan karena tidak semua audiens dapat langsung menerima dan mengerti 

informasi yang ingin disampaikan. 
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