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ABSTRAK 

 

 
Indonesia merupakan sebuah negara yang terkenal dengan mengikuti budaya 

luar, seperti olahraga Thai Boxing / Muay Thai. Untuk mengenalkan sebuah olahraga 

baru di Indonesia, khususnya di Kota Bandung untuk kaum wanita, diperlukan promosi 

yang efektif.  

Chokhdi Muay Thai merupakan sebuah tempat pelatihan Thai Boxing yang 

terletak di Bandung, layak untuk dipromosikan karena memiliki fasilitas yang lengkap 

dan konsep yang menarik yaitu sebagai olahraga pembentukan tubuh bagi kaum wanita 

modern. 

 

Kata kunci  : Chokhdi Muay Thai, Thai Boxing, wanita modern. 
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