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ABSTRAKSI 

 

Dalam Laporan Tugas Akhir ini, penulis membahas topik mengenai krisis sosial 

pada wanita muda yang sering terjadi di masyarakat Indonesia. Di sini penulis 

mengangkat topik mengenai warna kulit yang sering dipermasalahkan di masyarakat 

Indonesia. 

 

Banyak wanita muda yang tidak mengharagai warna alami kulitnya sendiri dan hal 

ini memicu banyaknya penggunaan produk-produk pemutih kuklit yang berbahaya 

bagi kesehatan penggunanya. 

 

Tujuan dari pembuatan Tugas Akhir adalah : 

 mensosialisasikan rasa cinta akan warna kulit sendiri kepada wanita berusia 

17-25 tahun melalui kampanye sosial 
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