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ABSTRAK 

 

PERANCANGAN PANDUAN WISATA BELANJA 

FASHION MERK LOKAL BANDUNG 

 

Oleh 

Corry Yurika 

NRP 1364904 

 

Bandung adalah kota yang menarik bagi wisatawan baik wisata kulinernya maupun wisata 

belanjanya. Wisata belanja yang berkembang dapat terlihat dari banyaknya toko fashion, dari 

factory outlet, mall, distro, hingga concept stores yang menjual berbagai produk fashion. 

Namun sangat disayangkan jika wisatawan kurang mengetahui informasi tentang concept 

store yang menaungi berbagai merk lokal Bandung dalam satu toko, menjadi tidak dapat 

berkunjung melihat dan membeli barang-barang merk lokal Bandung. 

Oleh karena itu, perancangan ini bertujuan untuk mempromosikan concept stores dalam 

panduan wisata belanja agar wisatawan mendapat informasi yang cukup untuk menjangkau 

concept storesnya. Panduan wisata belanja dilengkapi dengan informasi untuk memandu 

wisatawan melalui media yang tepat dan praktis. 

Metode yang digunakan adalah membuat aplikasi di smart phone dilengkapi ulasan, peta, 

dan promo maupun diskon sebagai media utamanya, sertadidukung dengan media lainnya 

berupa website, booklet dilengkapi dengan rak booklet. Media promosi pendukungnya 

berupa iklan di majalah-majalah, hadiah booklet di majalah, e-banner, e-newsletter, gift 

voucher, dan loyality card. Melalui aplikasi di smart phone  wisatawan dapat mendapat 

informasi secara mobile dan dapat membatu menjangkau lokasi toko yang dituju dengan 

lebih mudah. 

 

Kata kunci: Bandung ,concept stores, fashion, panduan belanja 
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ABSTRACT 

 

THE DESIGN OF SHOPPING TOUR GUIDE 

INFORMING THE LOCAL BRANDS OF FASHION IN BANDUNG 

 

By 

Corry Yurika 

NRP 1364904 

 

Bandung is one of the cities which attracts many tourists, for both culinary and shopping 

experience. The growth of tourism can be seen from the growing number of fashion store, 

factory outlets, malls, distro, and concept stores that sell a wide range of fashion products. 

Unfortunately if travelers are less informed about the concept store which have many local 

brands in bandung, they become beable to visit and purchase Bandung local brands. 

Therefore, these purpose of this design is to promote the concept stores in shopping travel 

guides in which travelers can obtain sufficient information toget to the concept stores . 

Shopping tour provide ample information to guide tourists concise and accurate media. 

The method used is to create an application in smart phones with reviews, maps, discounts 

and promotion as the main media, also supported by other media such as websites, booklets 

with racks booklet. The supporting media campaigns are in the form of advertisements in 

magazines, booklets prize in the magazine, e - banners, e - newsletters, gift vouchers and 

loyalty cards. Through application on smart phones, tourist can get mobile information and 

help them to get to the store location more easily. 
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