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Peresean merupakan salah satu dari sekian banyak warisan kekayaan budaya di Pulau 

Lombok. Peresean juga budaya khas suku Sasak dan simbol kejantanan pemuda suku 

Sasak di pulau Lombok. tetapi kurangnya promosi dan publikasi membuat Peresean 

kurang begitu dikenal. maka dengan merancang media komunikasi visual melalui 

film dokumenter yang menarik dan informatif, diharapkan mampu untuk 

mengangkat Peresean untuk dikenal lebih luas dan untuk mempertunjukan serta 

menarik perhatian secara visual agar masyarakat tahu, tertarik dan ikut mengangkat 

budaya Peresean sebagai salah destinasi pariwisata di pulau Lombok.. 
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ABSTRACT 

 

PROMOTION OF TRADITIONAL CULTURE BY FILM DOCUMENTARY 

PERESEAN LOMBOK 

 

Submitted by 

David Chrisnanto 

NRP 1364903 

 

Peresean is one of the many heritage cultural treasures on the island of Lombok. 

Peresean is also typical Sasak culture and a symbol of virility of youth Sasak on 

Lombok. But the lack of promotion and publicity make Peresean less well known. 

Then by designing a visual communication medium through an interesting and 

informative documentary, perhaps it can make Peresean more widely known and to 

attract attention and visually demonstrates so that people know, interested and 

involved in promoting Peresean culture as one of tourism destination on the island of 

Lombok.. 
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