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Keanekaragaman budaya Nusantara menjadikan Indonesia sebagai negara yang kaya dan
dikenal di internasional. Salah satunya adalah batik yang merupakan bagian dari seni wastra
yang sangat beraneka ragam dengan ciri khas daerahnya masing-masing. Kini batik semakin
popular tidak hanya di kalangan masyarakat namun pelaku usaha dan menjadi daya tarik
sebagai media pengenalan budaya kepada anak-anak sejak dini. Asayani, sebagai perusahaan
yang bergerak di pakaian anak-anak, mengangkat batik dengan motif khusus dan orisinal
untuk bisa dikenal di masyarakat.

Tujuan fashion branding dan promosi terhadap Asayani Batik adalah untuk mengenalkan
Asayani Batik sebagai brand batik yang mengikuti perkembangan fashion untuk anak dan
merancang promosi Asayani untuk para ibu agar dapat mengenalkan batik kepada anak-anak.
Manfaat dari perancangan ini selain mengenalkan Asayani batik, masyarakat dapat
mengetahui batik anak yang sesuai dengan karakter anak-anak dan menambah kekayaan
motif batik nusantara yang dapat diperkenalkan terhadap anak-anak.

Promosi yang dilakukan dengan menggunakan media utama yaitu mini katalog, brosur, dan
website sesuai dengan gaya hidup dan minat target yang dituju. Melalui perancangan ini
diharapkan para ibu dapat mengenal Asayani Batik dan mengenalkan batik kepada anak-
anak sejak dini sebagai bagian dari warisan budaya Indonesia. Sehingga batik tidak dianggap
sebagai wastra yang kuno namun dapat mewarnai dan menceriakan kehidupan anak-anak
Indonesia, juga menjadikan peluang usaha yang dapat meningkatkan perekonomian bangsa.
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The archipelago of cultural diversity makes Indonesia a rich country and known
internationally. One of them is batik which part of variety local fabric (wastra) with specialty
on each regions in Indonesia. Now Batik is becoming more popular not only among the
public, but also among entrepreneurs. Batik can also can be usedas a media to introduce
Indonesia culture to children from an early age. Asayani, as company which specialize in
children’s clothing, produce batik with unique and original pattern.

Through fashion branding and promotion conducted on this project, Asayani aims to
introduce Batik Asayani as a brand which always update kids fashion trends. This project
also design Asayani promotion for parents in order to introduce batik to their children. The
benefits of this promotion design introducing Asayani batik is people can gainknowledge
about batik for kid. Asayani products will appear more suitable for children and increase the
wealth of the archipelago motif that can be introduced to children.

Used by the major media as promotional items are mini catalogs, brochures, and websites in
accordance with the lifestyle and interests of the intended target. Through this design is
expected to women’s parents be familiar with Asayani Batik and introduce batik to their
children from an early age as part of Indonesia’s cultural heritage. Therefore batik is not
considered as an ancient local fabric but can color and brighten the lives of Indonesia’s
children, also enhance the business opportunity that can improve the economy of the nation.
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