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Chinese culture is now beginning to attract a lot of Indonesian people to learn 

more about the culture and traditions, for example is Cap Go Meh. However, many 

people only know that in Pontianak and Singkawang in Kalimantan, which are places 

to perform the ritual Cap Go Meh yet, they do not want to visit there, due to 

obstructed distances and the high cost to travel there. In Palembang, South Sumatra, 

was also having a place to perform the ritual Cap Go Meh, namely Pulau Kemaro.  

In Pulau Kemaro, Cap Go Meh celebration is a blend of Chinese and Malay 

cultures. In this paper, the writer is trying to change on how people of Indonesia think 

about Cap Go Meh in Pulau Kemaro by visual media, because many Palembang 

people are not interested to come to the Pulau Kemaro to celebrate Cap Go Meh, 

because Cap Go Meh is considered as religious rituals without knowing what happen 

in Pulau Kemaro during Cap Go Meh.  

Based on the survey to the target audience, they mostly know Cap Go Meh from 

family or friends, so to answers those problems and to achieve our goal, the writer 

decides to make a Video Promotional to introduce the Indonesian population even 

people of Palembang about the existence of Pulau Kemaro, and promotion requires 

visuals which can attract and explain the atmosphere in detail about the beauty of the 

Pulau Kemaro as one of the charms of culture in celebration Cap Go Meh. 
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Kebudayaan Tionghoa kini mulai menarik banyak minat masyarakat Indonesia 

untuk mengenal lebih jauh mengenai budaya dan tradisinya, misalnya adalah Cap Go 

Meh. Tetapi banyak orang hanya mengetahui bahwa di Pontianak dan Singkawang di 

Kalimantan yang terdapat tempat untuk melakukan ritual Cap Go Meh dan tidak ingin 

untuk mengunjunginya karena terhalang akan jarak dan biaya yang tidak sedikit untuk 

perjalanan ke sana, padahal di Sumatera Selatan pun juga mempunyai tempat untuk 

melakukan ritual Cap Go Meh, yaitu Pulau Kemaro.  

Di Pulau Kemaro, perayaan Cap Go Meh merupakan perpaduan antara budaya 

Tionghoa dan Melayu. Dalam tulisan ini, penulis mencoba untuk mengubah 

bagaimana orang Indonesia berpikir tentang Cap Go Meh di Pulau Kemaro melalui 

media visual, karena banyak orang Palembang sendiri tidak tertarik untuk mendatangi 

Pulau Kemaro untuk merayakan Cap Go Meh, karena menganggap Cap Go Meh 

hanya merupakan ritual salah satu agama tanpa mengetahui pasti keadaan Pulau 

Kemaro pada saat Cap Go Meh berlangsung.  

Berdasarkan survei ke target, mereka kebanyakan mengetahui Cap Go Meh 

melalui keluarga atau teman-teman, sehingga untuk jawaban atas masalah tersebut dan 

untuk mencapai tujuan kami, penulis memutuskan untuk membuat Video Promosi 

untuk memperkenalkan penduduk Indonesia bahkan orang-orang dari Palembang 

sendiri mengenai keberadaan Pulau Kemaro, di mana dalam promosi diperlukan visual 

yang dapat menarik dan menjelaskan secara rinci suasana dan keindahan Pulau 

Kemaro sebagai salah satu daya tarik budaya dalam merayakan ritual Cap Go Meh. 

  

Kata kunci : Cap Go Meh, Kebudayaan, Promosi Video. 
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