ABSTRAK

PERANCANGAN PROMOSI UNIT KEGIATAN PRAMUKA ITB
MELALUI EVENT “JELAJAH” SEBAGAI WADAH
PENDIDIKAN KARAKTER USIA REMAJA

Oleh
Fiona Ratnasari
NRP 1064176

Sebagai negara yang memiliki keberagaman latar belakang suku bangsa, agama dan ras yang
berbeda di setiap daerahnya, Indonesia membutuhkan pendidikan karakter untuk
meningkatkan semangat nasionalisme yang memudar. Pramuka ITB merupakan Gugus
Depan tertua di Indonesia yang diselenggarakan oleh perguruan tinggi sejak 1972. Awalnya
Pramuka ITB khusus membina anak-anak dosen, namun sekarang Pramuka ITB sudah resmi
menjadi Gugus Depan yang dapat diikuti oleh Siaga, Penggalang dan Penegak secara umum.
Sayangnya, anggota Gugus Depan Pramuka ITB semakin berkurang karena belum adanya
promosi yang efektif dan efisien.

Maka dari itu, tujuan perancangan ini adalah meningkatkan minat remaja mengikuti
Pramuka melalui Pramuka ITB sebagai wadah untuk pendidikan karakter usia remaja
melalui media promosi berupa event interaktif yang dapat diikuti secara umum. Manfaat dari
perancangan ini adalah agar dapat membentuk kepribadian dan karakter remaja yang lebih
baik.

Metode yang digunakan adalah melalui data kuantitatif melalui kuesioner dan kualitatif
melalui wawancara serta analisis data literartur. Perancangan promosi Pramuka ITB diawali
dengan rebranding agar tampilan Pramuka ITB jauh dari kesan kuno dan jauh lebih menarik
bagi usia remaja, serta didukung media promosi seperti poster, website, media sosial, x-
banner dan brosur. Selain itu, dirancang event ‘Jelajah’ yang akan diselenggarakan berkala
agar menjadi daya tarik bagi Pramuka ITB.

Kata kunci: event ‘Jelajah’, karakter, Pramuka ITB, rebranding, remaja
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ABSTRACT

THE PROMOTION EVENT OF THE ITB
SCOUTS ACTIVITIES THROUGH AN EVENT CALLED 'CRUISING' AS A
WAY OF CHARACTER BUILDING AMONG THE TEENAGERS

Submitted by
Fiona Ratnasari
NRP 1064176

Indonesia, being a country diverse in culture, race and religion, needs
character building education to preserve their nationalism spirit which have been starting to
fade away. ITB scouts have been the pioneer of this national preservation since 1972.
Initially, it was conducted limitedly for the lecturers' children, but now it has earned its
official status starting from the level of cub-scouts , scouts and rover scouts. It is such a pity
that ITB scout's existence is no longer as soundly as it has ever been before.

Thus, this design is meant to encourage the spirit of the youth to join ITB scouts
through promotional media realized in the form of interactive events accessible to public.
The purpose is definitely for better character building of the teens.

Quantity data are obtained through questionnaire and qualitative data are gathered
through the conduction of interview and literary data analysis, which will be initiated
through rebranding so as to make scouts look more appealing for the teens instead of
outdated. The rebranding is also enhanced through promotional media like posters,
websites, social media, x-banner and brochures. In addition, an event called 'Cruising’ is
also held for complement the promotion.

Keywords: 'Cruising’ event, character, ITB scouts, rebranding, teens
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