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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI KABUPATEN PANGANDARAN
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Kabupaten Pangandaran adalah salah satu tempat wisata andalan Jawa Barat, bahkan ia pun
disebut sebagai primadona Jawa Barat. Banyaknya wisata alam yang memicu adrenalin ini
sangat cocok untuk para pengunjung yang menyukai tantangan maupun petualangan. Namun
kurangnya kesadaran dari pemerintah maupun masyarakat Kabupaten Pangandaran akan
pentingnya mempromosikan dan memfasilitasi para pengunjung yang datang ke setiap
wisata alam yang ada di sekitar Kabupaten Pangandaran menjadi salah satu penyebab
banyaknya masyarakat Indonesia lebih memilih tujuan wisata ke luar negeri yang lebih
gencar dalam promosi. Sehingga secara tidak langsung sebagian besar masyarakat Indonesia
lebih menikmati dan menyukai travelling ke luar Indonesia dan menyebabkan hanya
sedikitnya wisata alam di Kabupaten Pangandaran yang terekspos.

Oleh Kkarena itu, peneliti mengangkat Kabupaten Pangandaran dengan tujuan untuk
merancang media promosi Kabupaten Pangandaran agar masyarakat Indonesia, terutama
dewasa muda yang tinggal di kota-kota besar pulau Jawa, mengetahui lebih dalam lagi
tentang Kabupaten Pangandaran.

Metode yang digunakan adalah dengan merancang media promosi Kabupaten Pangandaran
dengan mobile application sebagai media utama. Melalui perancangan ini, masyarakat

Indonesia terutama dewasa muda yang tinggal di kota-kota besar pulau Jawa, dapat
menyadari dan mengetahui potensi dari Kabupaten Pangandaran dalam bidang pariwisata.

Kata kunci : alam, Indonesia, kabupaten, nasionalis, pangandaran, wisata
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ABSTRACT

THE PANGANDARAN REGENCY PROMOTION MEDIA DESIGN
FOR CITIZENS OF BIG CITIES IN JAVA

Submitted by
Ray Christian
1064162

Pangandaran regency is one of the main tourist attractions in West Java. Its nature gives
adrenaline-pumping experiences for those crazy for adventures. Lack of attention paid to
this potential by the government results in little promotion and facilities provided there, as a
result of which the Indonesians find it more interested to go abroad because the promotion is
consecutively carried out.

It is for that reason that | would like to raise the issue of pangandaran regency and thus
design promotional media for the regency to make people in Java particularly become
interested in and eager to know more about Pangandaran.

The methods used consist of promotional media in the form of mobile application to promote
pangandaran regency and the main goal of this is definitely to make the Indonesians mainly
the youngsters living in big cities in Java be aware of pangandaran's potentials for tourism
destination.

Keywords: regency, pangandaran, tourism, nature, indonesia, nationalism
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