ABSTRACT

THE REBRANDING STRATEGY DESIGN OF VIVA QUEEN
PRODUCTS

Jessica Theresia/1064161

These days, the use of cosmetics have been very common. Women workers need cosmetics
to comp lent their looks. A lot of cosmetic products are on the market, one of the well known
one is Vitapharm company with its products named Viva Cosmetics. The company is trying
to better its product image so as to fit for the middle and high class costumers. So far, the
effort has not had a fruitful result yet because of the strong brand image that Viva only goes
to the middle and modest class of people. It is the sales pitch and the image of Viva Queen
that this design is based upon.

This final assignment covers the rebranding strategy of Viva Queen Strategy, that is ‘fun
fearless female', cater to costumers who are dynamic, modern and foreground confidence.
The media used are selected in accordance with the present lifestyle. They cover electronic
media like TV, internet, printed media like magazines and advertisements in public
billboards. The supporting media cover brochures and packaging.

The rebranding is meant to increase the image of Viva Queen among the consumers so that
they believe in the product and the sales will grow.
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ABSTRAK

PERANCANGAN STRATEGI RE-BRANDING PRODUK VIVA
QUEEN

Oleh
Jessica Theresia
NRP 1064161

Dewasa ini, penggunaan kosmetik sebagai kebutuhan harian bukanlah hal yang asing lagi.
Dengan semakin banyaknya pekerjaan yang melibatkan wanita, maka kosmetik menjadi alat
pendukung penampilan mereka. Banyak sekali ragam merek kosmetik yang tersebar di
Indonesia, namun yang memegang peran cukup penting di dalam dunia kosmetik lokal
Indonesia adalah PT. Vitapharm dengan merek dagangnya Viva Cosmetics. PT. Vitapharm
juga mencoba untuk mengembangkan target konsumennya kepada kelas menengah ke atas
yang merupakan wanita karir dengan merek Viva Queen. Namun sayangnya, target masih
terpaku dengan brand image Viva Cosmetics sebagai kosmetik kelas bawah, sehingga ragu
untuk mencoba Viva Queen. Kurangnya nilai jual dan citra Viva Queen inilah yang
melatarbelakangi perancangan karya tugas akhir ini.

Perancangan karya tugas akhir ini meliputi strategi re-branding produk Viva Queen. Konsep
yang diusung dalam strategi re-branding ini adalah fun fearless female, disesuaikan dengan
karakter target yang dinamis, modern dan mengedepankan rasa percaya diri. Media-media
yang digunakan disesuaikan dengan gaya hidup target konsumen. Media yang digunakan
meliputi media elektronik, yaitu TV dan internet, media cetak yaitu majalah dan iklan-iklan
pada billboard yang terletak di tengah keramaian kota. Media pendukung untuk strategi re-
branding ini adalah brosur dan packaging.

Strategi re-branding ini ditujukan agar dapat menaikkan citra Viva Queen dimata target
konsumen, dan menambah kepercayaan konsumen sehingga dapat mendongkrak penjualan
produk Viva Queen.

Kata kunci: branding, karir, kosmetik, wanita, Queen
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