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Kain ikat merupakan salah satu kain yang menggunakan teknik tenun. Di Indonesia sendiri
tenun ikat terdapat di berbagai daerah. Karena Indonesia dahulu merupakan salah satu daerah
kekuasaan kerajaan Hindu Budha terbesar sebagai pengguna ikat. Endek adalah salah satu
jenis tenun ikat dari Bali. Munculnya kain tenun ikat sebagai bahan baku pada salah satu
rancangan baju yang muncul pada Jakarta Fashion Week 2013 kemarin merubah pandangan

beberapa kalangan mengenai kain tenun ikat yang semula dianggap kuno.

Kain tenun ikat endek yang sudah menjadi busana modern yang beredar di kalangan
masyarakat indonesia. Sayangnya tidak disertai dengan edukasi atau informasi akan kain
atau busana yang dijual sehingga masyarakat tidak mengetahui informasi mengenai ikat,
khususnya anak muda. Hal ini menjadi acuan dalam tujuan perancangan untuk pengenalan
kain tenun ikat endek sebagai kain tradisional yang dapat sesuai dengan kehidupan modern.
Smith merupakan brand fashion anak muda yang ingin mengankat muatan lokal. Melalui
media promosi yang menarik, Second line dari smith membantu pengenalan kain tenun ikat

endek di kalangan anak muda.

Metode yang digunakan dengan membangun brand beserta dengan perancangan promosinya
untuk memperkenalkan kain tenun ikat endek di kalangan anak muda di luar Bali. Sehingga
dengan hal ini dapat menarik minat anak muda untuk mengenal dan menggunakan kain

tenun ikat endek Bali sebagai busana sehari hari.
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ABSTRACT
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lkat fabric in one kind of fabric using the weaving technique. In indonesia tenun ikat can be
found in several places because Indonesia used to be one biggest Hindu-buddhist kingdom
wearing tenun ikat. Endek is one of the tenun ikat types in Bali. The emergence of tenun ikat
in Jakarta Fashion Week 2013 has changed the perception of some people towards tenun

ikat as something out of date.

In fact Endek tenun ikat already becomes modern fashion in Indonesia. Neverthless, there is
no socialization or information of this kind of fabric so that people, particularly young
people, do not have any knowledge about tenun ikat. This bases the design to promote endek
tenun ikat as traditional fabric which is suitable for modern lifestyle. Smith is a brand of
fashion for young people which has the intention to promote the local heritage. Through an
attractive promotional media, smith will launch its second line which will popularize endek

tenun ikat among young people.

The method used is building the brand as well as designing the promotion to introduce endek
tenun ikat to young people outside Bali. It is expected that this can attract the young people’s

attention to know and wear endek tenun ikat as their everyday clothes.
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