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Karang Taruna adalah organisasi sosial kemasyarakatan sebagai wadah dan sarana
pengembangan setiap anggota masyarakat terutama generasi muda yang bergerak di bidang
usaha kesejahteraan sosial. Namun, fenomena yang terjadi pada saat ini adalah kurangnya
minat dan infromasi tentang organisasi Karang Taruna sudah mulai dilupakan oleh
masyarakat khususnya generasi muda.

Tujuan perancangan kampanye ini adalah untuk mengajak dan menginformasikan organisasi
khususnya generasi muda di kota Bandung, dengan melalui media informasi yang tepat dan
menarik. Manfaat dari perancangan kampanye ini adalah agar generasi muda ikut serta dan
mengenal organisasi Karang Taruna yang merupakan organisasi yang berperan penting di
masyarakat.

Penelitian ini menggunakan teori kampanye untuk mengubah pola pikir generasi muda
terhadap peran penting organisasi Karang Taruna di masyarakat. Metode kuesioner dan
wawancara digunakan untuk mengidentifikasikan masalah yang terjadi sehingga dibuatlah
sebuah konsep yang mengajak dan menginformasikan peran penting organisasi Karang
Taruna di masyarakat, dengan menggunakan visual berupa gambar vektor serta media
pendukung berupa poster, X-banner, spanduk, baliho, brosur, stiker, jejaring sosial,
promotion Kit, video dan gimmick.

Kata kunci : Bandung, Karang Taruna, Kegiatan, Organisasi.
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ABSTRACT

THE CAMPAIGN DESIGN OF ORGANIZATION
ACTIVITIES OF THE YOUTH ORGANIZATION IN BANDUNG:
THE CASE STUDY OF WARD 09, CISARANTEN KIDUL VILLAGE,
GEDEBAGE DISTRICT

Submitted by
Walky Alvio Dhisa
NRP 1064151

Karang Taruna (The Youth Organization) is social public organization and a place for
people, mainly the youngsters to be active in activities related to the society welfare.
Nevertheless, the existence of Karang Taruna starts to diminish and be forgotten by the
youth.

This, the design is meant to encourage and inform the existence of Karang Taruna in
Bandung, especially the teens with appropriate and appealing promotion media. The benefit
is for the youngsters to participate in this organization of pivotal role in the society.

This research makes use of campaign theories to alter the mindset of the youth towards
Karang Taruna's role in the society. Questionnaires and interviews are used to identify the
on going problems so that there will be a concept to ask and inform the important role of
Karang Taruna organization in the society. Visuals like vector pictures and supporting
media like posters, X-banners, billboards, brochures, stickers, social media, promotion Kits,
videos and gimmicks are also applied.

Keywords: Activities, Bandung, Karang Taruna, Organization
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