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DAFTAR ISTILAH

Internet: Sebagai Jaringan Komputer yang tiada batas yang menjadi penghubung
pengguna komputer satu dengan pengguna komputer lainnya serta dapat
berhubungan dengan komputer di sebuah wilayah ke wilayah di penjuru
dunia, dimana di dalam jaringan tersebut mempunyai berbagai macam

informasi

Layout : Penyusunan dari elemen-elemen desain yang berhubungan kedalam

sebuah bidang sehingga membentuk susunan artistic

Website : Kumpulan halaman yang menampilkan informasi data teks, data gambar
diam atau gerak, data animasi, suara, video dan atau gabungan dari
semuanya, baik yang bersifat statis maupun dinamis yang membentuk
satu rangkaian bangunan yang saling terkait dimana masing-masing

dihubungkan dengan jaringan-jaringan halaman

Audience :  Sekumpulan orang atau kelompok yang dijadikan sasaran dari suatu
tindakan.
Brand : Persepsi, pengalaman, atau harapan terhadap sebuah produk atau jasa
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