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ABSTRAK 

Begitu banyak kelezatan kuliner Indonesia yang diakui oleh dunia, salah satunya oleh  CNN Go 

Travel yang menetapkan rendang sebagai makanan paling enak di dunia berdasarkan survei 

terhadap 35.000 orang. Tapi di sisi lain, remaja yang akrab dengan media sosial seperti 

Instagram justru lebih gemar memposting kuliner asing dibanding kuliner nusantara sendiri. Ada 

beberapa faktor seperti kurangnya promosi menarik yang dilakukan atau kurangnya pendekatan 

yang dekat dengan remaja. Pada dasarnya di kalangan remaja, kuliner Indonesia jelas memiliki 

rasa yang dapat bersaing dengan kuliner asing, tetapi tidak memiliki kebanggaan akan kuliner 

nusantara tersebut. Padahal, kuliner Indonesia tersebut merupakan warisan budaya yang harus 

dijaga dan diestarikan. Salah satu solusi yang mungkin dapat dilakukan adalah dengan 

kampanye bangga kuliner Indonesia dengan pendekatan yang dekat dengan remaja. Pendekatan 

yang dapat dilakukan salah satunya adalah dengan memaparkan fakta-fakta tentang masakan 

kuliner Indonesia yang diakui internasional, ataupun fakta mengenai kuliner Indonesia yang 

digemari oleh artis mancanegara. 
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ABSTRACT 

 

PROUD INDONESIAN CULINARY CAMPAIGN 

FOR YOUNG GENERATION 

 

Submitted by 

Nadya Poespowardojo 

NRP 1064145 

There are so many Indonesian delicacies that are recognized by the world. The CNN Go Travel 

declares rendang as the most delicious food in the world. This is based on a survey given to 

35,000 people. Unfortunately, the Indonesian young people who use social media such as 

Instagram prefer foreign food to Indonesian cuisine. There are several factors which contribute 

to this, such as the lack og attractive promotion and the use of approaches unsuitable to young 

people. 

Basically, Indonesia youths like Indonesian cuisine in terms of its taste, since it can really 

complete with the taste of food form other countries. Sadly, they have little sense of prode of 

their national delicacies although the Indonesian dishes are actually part of the national 

heritage. 

One solution to this problem is the “Indonesian Cullinary Pride” campaign whose approaches 

are made to appeal to the Indonesian youths. One of the approaches may be giving facts about 

the Indonesian dishes which become the favourites of International celebrities.  
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