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Indonesia termasuk negara nomor tiga penghasil kopi terbesar di dunia, khususnya di
pulau Sumatra. Propinsi Lampung adalah salah satu kota sentra produksi kopi di
Indonesia, khususnya untuk kopi jenis Robusta. Salah satu kopi robusta dari kota
Lampung adalah Kopi Sinar Baru cap “Bola Dunia”.

Kopi ini begitu historikal sehingga menjadi salah satu kebanggaan para orang tua di
kota Lampung, tetapi seiring berjalannya waktu Kopi Sinar Baru cap “Bola Dunia”
kurang diminati oleh masyarakat khususnya anak muda perkotaan bahkan sebagian
anak muda di kota Lampung tidak mengetahui keberadaan Kopi Sinar Baru cap
“Bola Dunia”. Kepopuleran Kopi Sinar Baru cap “Bola Dunia” dikalahkan oleh
kopi-kopi yang bergaya barat misalnya Starbuck, els coffee, yang sangat akrab
dengan lingkungan anak muda perkotaan.

Kopi Sinar Baru cap “Bola Dunia” harus mampu mengubah citra mereka sehingga
diminati anak muda perkotaan tanpa menghilangkan orisinalitasnya sebagai
minuman khas Lampung. Tujuan akhirnya ialah perancangan branding yang tepat
bagi anak muda dalam mengenal dan minat terhadap Kopi Sinar Baru cap “Bola

Dunia” sebagai produk lokal khas Lampung.

Kata-kata kunci: Kopi robusta, kopi sinar baru cap bola dunia, rebranding; anak

muda
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ABSTRACT

THE DESIGN OF REBRANDING STRATEGY

OF SINAR BARU ROBUSTA COFFEE NAMED “BOLA DUNIA”

By:
Sellina Lukandow
NRP 1064132

Indonesia is one of the biggest coffee producers ranked third in all over the world,
particularly in Sumatra Island. Lampung province is one of the central city of coffee
production in Indonesia, especially for Robusta coffee. One of which from lampung
province is Sinar Baru coffee named “Bola Dunia”.

The aforementioned coffee is exceedingly legendary so that it is one of the old
fellow’s prides in Lampung, but as the time goes by the Sinar Baru coffee named
“Bola Dunia” is less enthused by society, especially the urban teenager, even some of
teenagers in Lampung do not recognize the existence of Sinar Baru Coffee named
“Bola Dunia”. Sinar Baru Coffee named “Bola Dunia” is less popular than the
western coffee for instance star buck, els coffee which is relatively familiar with the
urban teenager surrounding.

The Sinar Baru coffee named “Bola Dunia” has to be able to change their image so
that it can touch the urban teenager interest without losing its originality as the
typical beverage of Lampung. The final goal is to make the appropriate branding
design to introduce and grow the interest of the teenager toward Sinar Baru coffee

named “Bola Dunia” as the typical local product of Lampung.

Keywords: Robusta Coffee; Sinar Baru coffee named “Bola Dunia”; rebranding;

teenager

Universitas Kristen Maranatha Viii



DAFTAR ISl

HALAMAN JUDUL ..ottt sttt sttt st i
LEMBAR PENGESAHAN ......coiiiiiieseee sttt i
PERNYATAAN ORISINALITAS KARYA TULIS SKRIPSI.........ccooviiieiieee, ii
PERNYATAAN PUBLIKASI LAPORAN PENELITIAN ..o, iv
KATA PENGANTAR ...ttt st Vv
ABSTRAK ..ottt ettt b ettt e en s vii
ABST RACT .. viii
YAl I = B 1 ] SRR iX
DAFTAR GAMBAR ...ttt sttt sttt st resne e Xi
DAFTAR TABEL ....ocuiiiiiieet ettt sttt nn s Xii
BAB | PENDAHULUAN ...ttt e s e snnee e 1
1.1 Latar BelaKang .......ccooveiiiiiiiece e 1

1.2 Permasalahan dan Ruang LINgKUP........ccccceiiiiiiiiiieciic e 2

1.3 TUJuaN PEranCanQaN ........cceoveieieieiesiesie sttt sn e 2

1.4 Sumber dan Teknik Pengumpulan Data ..........cccccooeveieniiinenicieee, 2

1.5 SKema PeranCangan ...........ccccveiueeieieesiesieseesiesee e esee e e eee e sre e 3

BAB Il LANDASAN TEORI ...t 5
2.1 Komunikasi PEMASArAN..........cceiveierieeieiieseeseeeesieesie e snae e eeesreeneeens 5

2.2 LLOQO0 .ttt rre s 5

2.3 TN TIPOGIAFi...ccuviiiieiiie ettt 7

2.4 Teori AIDA (Awareness, Interest, Desire, ACtiON).........cccocvevververvennnn. 7

2.5 STP (Segmenting, Targeting, POSItiONING) ........ccccovvveveiieieere e, 8

2.6 TEOI WAIMA ...viiiiiieiieiesie ettt sttt 8

2.7 PACKAGING ....veiieeiiie ettt 9

2.7.1 FUNQGST KEMASAN.....c.iiiiiiiiieiie et 9

2.8 Teori Re-Dranding........cccccveeiieiieie e 9

Universitas Kristen Maranatha iX



BAB IIl DATA DAN ANALISIS MASALAH........ccoi 11

3.1 Data dan Fakta .........ccoooveiieeiiiiesiee e 11
3.1.1 KOPI LAMPUNG ..o 11
3.1.2 Sejarah Kopi Bubuk Sinar Baru cap “Bola Dunia” .................... 14
3.1.3 Fenomena yang Sedang Terjadi...........ccoovvverenenencniencseeeeen, 15
3.1.4 Kesimpulan WawanCara .........cccccuevveveerieenesreesieesieseeseesieseesenns 19
3.1.5 Tinjauan Terhadap Proyek SeJenis ........cccccvevvevvevviiieieeieiieinnn 19

3.2 Analisis Terhadap Permasalahan Berdasarkan Data dan Fakta............ 20
3.2.1 SEOMENTAST ...ttt 20
3.2.2 ANALISIS SWOT ...t 21

BAB IV PEMECAHAN MASALAH.......oi it 22

4.1 KONSep KOMUNIKASH......ccveiiieiiiiiieiiesiesiesiee e 22

4.2

4.3
4.4

4.1.1 Tahap Strategi Re-branding Kopi Sinar Baru cap “Bola Dunia”22

KONSEP KIeatif .......coviiiiiiie e 24
4.2.1 Warna Primer Brand .........ccccoveiienenienienise e 24
4.2.2 LAYOUL ...ttt 25
4.2.3 TIPOGIATT c.veveeie et 25
KONSEP MEAIA .......viiiieciicce et 26
HASH KAIYA ... 27
4.4.1 KONSEP LOGO...ciiiiiiieiiiiiieeee e 27
A e Tox - Vo 1 T [ 28

4.4.2.1 Kemasan Premium .......ccoccevviienenninie e 28

4.4.2.2 Kemasan Regular ............cccoviiiiiiiiie e, 29
4.4.3 BillDOArd ......oceeeceieceee e s 30
BLAA POSTET ..ttt 31
A5 WEDSITE .....eoiiee ettt e 32
O R o ] 1 = Vo USSR 35
O A ol o (-3 = - To USSR 36
A48 T-Shilti oo 37
44,9 TOPIcuiiiiiciiseiee sttt 38
BA20 MUG ..o 39

Universitas Kristen Maranatha X



4.5 BUAGELING ...vveivieie ettt sttt ens 40

BAB V PENUTUP ..ottt sttt nn s 41
5.1 KESIMPUIAN ...ttt nre s 41
5.2 SAIAN ...ttt b et e e be e be e te e enre e 41

5.2.1 Saran Untuk Sivitas Akademi Maranatha..........c.ccoovvininiiininnineen, 41

5.2.2 Saran Untuk Masyarakat Lampung..........cccccevvveveiiieieenesre e, 41
DAFTAR PUSTAKA ettt sttt et e e aa e et e e s neeennnee e 43

DAFTAR GAMBAR

Gambar 1.1 SKema PeranCangan ..........cocveerereienineseeee e 4
Gambar 3.1 Tampak Depan TOKO ......ccocviieiieiicie e 12
Gambar 3.2 Tampak Depan TOKO ........coeiieiieiicc e 12
Gambar 3.3 Etalase TOKO ....c.coiiiiiiie s 13
Gambar 3.4 Etalase TOKO ....cooviiiieie e 13
Gambar 3.5 Macam-macam Kemasan Kopi Bola Dunia..............cccceeveviviinnnnnn 14
Gambar 3.6 Logo Kopi Bubuk Sinar Baru cap “Bola Dunia”..........c.cccernennee. 14
Gambar 3.7 HaSH KUBSIONET ..o s 16
Gambar 3.8 HaSH KUBSIONET .....ooviieieiie e 17
Gambar 3.9 HaSHT KUBSIONET ...t 17
Gambar 3.10 HaSHT KUBSIONET ... 17
Gambar 3.11 HaSH KUBSIONET ... s 17
Gambar 3.12 Kemasan Kopi Kapal Api Lampung.........cccceoevenenenenininsieneenns 20
Gambar 4.1 Warna Primer Brand dan Asal Warna dari Kain Tapis................. 25
Gambar 4.2 TIPOGIATT v 26
Gambar 4.3 TIMEIING e 27
Gambar 4.4 Logo Kopi Bubuk Sinar Baru cap “Bola Dunia”............cccccceeuennen. 28
Gambar 4.5 Kemasan PremiUM .........cccoiiiieiieiieie e 29

Universitas Kristen Maranatha Xi



Gambar 4.6
Gambar 4.7
Gambar 4.8
Gambar 4.9
Gambar 4.10
Gambar 4.11
Gambar 4.12
Gambar 4.13
Gambar 4.14
Gambar 4.15
Gambar 4.16
Gambar 4.17

Tabel 4.1

Kemasan REGUIAT...........ccueiveieiieiiee e 30

Billboard dan Mockup Billboard .............cccoeiiiiiiiiiiiiiiicen, 31
Gambar Poster Teaser dan MOCKUP ........ccccvvevveveiiieiieie e, 32
Gambar Poster Informing dan Mockup........ccoccevvviiiiiiiieiieene, 32
WEDSITE ...t 33
WEDSITE 2. 34
WEDSITE ...t 34
IKIan Majalah ..o 35
GOO0TIE BAG ...ttt 36
KOS ... s 37
LI ] ] S OSSRRRS 38
VUG e 39
DAFTAR TABEL
BUAGELING ..o 40

Universitas Kristen Maranatha Xii



