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ABSTRAK 

PERANCANGAN MEDIA PROMOSI INDONESIA MENGAJAR SEBAGAI 

GERAKAN BERSAMA MEMAJUKAN PENDIDIKAN INDONESIA 

Oleh 

Ferina Christy 

1064113 

 

Mencerdaskan kehidupan bangsa adalah salah satu cita-cita dan tujuan bangsa Indonesia. 

Salah satu upaya untuk mewujudkan cita-cita tersebut adalah melalui dunia pendidikan. 

Namun, dunia pendidikan di Indonesia masih memiliki beberapa kendala yang berkaitan 

dengan mutu pendidikan, diantaranya adalah distribusi guru yang belum merata. 

Melihat problematika yang terjadi, sebuah gerakan positif muncul. Gerakan Indonesia 

Mengajar (IM) mengajak dan  merekrut putra-putri terbaik negeri ini, para calon pemimpin 

di segala bidang, untuk mengabdikan  satu tahun masa mudanya dengan mengajar di sebuah  

Sekolah Dasar di desa terpencil dan tertinggal di pelosok Nusantara. 

Adapun tujuan dari perancangan ini yaitu untuk mempromosikan Gerakan Indonesia 

Mengajar kepada generasi muda sehingga mengetahui lebih dalam, tergerak, dan terlibat 

langsung untuk turut serta berdedikasi memajukan pendidikan Indonesia.  

Berdasarkan pengumpulan data yang dilakukan dengan wawancara mendalam, kuesioner, 

dan studi pustaka, maka dapat diketahui bahwa tujuan mulia Gerakan Indonesia Mengajar 

belum populer di kalangan generasi muda, khususnya fresh graduate. Video dokumenter 

dipilih sebagai media utama dalam  melakukan promosi karena dapat menggambarkan 

suasana pedalaman Indonesia di lokasi penempatan Indonesia Mengajar. Penggunaan media 

sosial dan media cetak juga dipilih menjadi sarana pembantu promosi dalam pengenalan dan 

pengetahuan tentang Gerakan Indonesia Mengajar. 

Kata kunci : gerakan, indonesia, mengajar, pedalaman, promosi.  
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ABSTRACT 

DESIGNING PROMOTIONAL MEDIA FOR “INDONESIA MENGAJAR” 

AS A MOVEMENT TO ADVANCE THE EDUCATION IN INDONESIA  

Oleh 

Ferina Christy 

1064113 

 

To educate the nation is one of the national goals of indonesia which can be realized  through 

education. And yet, the education in indonesia still has concerns over its quality, particularly 

the unequal distribution of teachers spread throughout the nation. 

Positive and encouraging movement appears to solve the problem in which best leaders and 

those who are competent are assigned to teach in elementary schools in remote islands 

hardly reachable in indonesia. 

The main purpose is definitely to promote teaching indonesia movement to the youth so that 

they will feel the need to move, act and participate more for the sake of advancement of 

education in indonesia. 

Interviews, questionnaires and library research are conducted to know the nobility of this 

movement which unfortunately not too popular among the youth, particularly the fresh 

graduates. Documentary videos are chosen to be the main medium to promote teaching 

indonesia movement as it allows the audience to witness the teaching and learning process in 

the remote places. Social and printed media also helps to promote the introduction of 

teaching indonesia. 
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