
    UNIVERSITAS KRISTEN MARANATHA
  

vii 

ABSTRAK 
 

PERANCANGAN REBRANDING  
BATIK BANYUMAS HADIPRIYANTO 

 
Oleh 

Shintani Gunadi 
NRP 1064105 

 
Nasionalisme di Indonesia saat ini masih kurang dilestarikan, Salah satu produk seni dan 
budaya Indonesia yaitu batik. Batik merupakan ciri khas Bangsa Indonesia yang membawa 
nama Indonesia di Negara-negara lain. Batik Banyumas merupakan salah satu contoh Batik 
Indonesia. Batik Hadipriyanto merupakan salah satu produsen batik terbesar di Kota 
Banyumas. Produksi Batik Hadipriyanto kurang dikenal oleh masyrakat Indonesia yang 
melatarbelakangi perancangan karya tugas akhir ini. Rebranding Batik Hadipriyanto 
dirancang dengan cara kreatif sesuai dengan target pasar yaitu wanita usia dewasa muda 
yang hidup di kota – kota besar di Indonesia. 
 
Perancangan ini menggunakan sebuah strategi rebranding dengan perancangan brand lama 
menjadi brand baru yang lebih berciri khas produsen batik dan merupakan asli kota 
Banyumas. Rebranding ini bertujuan untuk memperluas penjualan di kota-kota lain, agar 
target lebih mengenal dan dapat membedakan batik Banyumas dengan batik yang lain dan 
juga tertarik untuk membeli dan berkunjung ke produsen batik Hadipriyanto. Media yang 
digunakan untuk rebranding yaitu stasionery, hang tag, woven label, care label, nota 
penjualan, packaging, paper bag, website, print add majalah(untuk memberi info berubahan 
logo), sign system (di depan toko), baju karyawan, mini katalog, Xbanner (diletakkan di 
dalam toko), sticker logo (untuk depan toko). 
 
Kata kunci: Rebranding, Batik Banyumas, Nasionalisme 
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ABSTRACT 

THE REBRANDING DESIGN OF BANYUMAS  
HADIPRIYANTO BATIK 

 
Submitted by 

Shintani Gunadi 
NRP 1064105 

 
 
The Indonesians are lacking in nationalism. Batik is actually part of the Indonesian culture 
renowned internationally. Hadipriyanto Batik is one of the biggest batik producers in 
Banyumas and yet still yet unknown among the Indonesians. That is what initiates 
this design, specifically Hadipriyanto batik needs to be rebranded creatively to cater to the 
needs of adult women living in big cities  in Indonesia.  
 
This design makes use of rebranding strategy to exhibit even newer brand with local 
Banyumas identities still attached to it. This rebrand is also meant to expand the sale of 
Hadipriyanto Batik and be able to tell the difference between this kind of batik and 
the others so as to finally come and purchase the batik.  
 
The media used are stationery, hang tag, woven label, care label, sale notes, packaging, 
paper bag, websites, print ad of magazines to inform the change of logo, sign system at the 
store, employees' uniforms, mini catalogues, Xbanner placed in front of the store, logo 
stickers also displayed in front of the store.  
 
Keywords: branding, Banyumas Batik, nationalism 
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