ABSTRAK

PERANCANGAN MEDIA KAMPANYE TOBA BERSIH DI DANAU TOBA

Danau Toba merupakan danau vulkanik air tawar terbesar di Indoensia dan Asia
Tenggara. Hal ini menyebabkan banyaknya turis lokal maupun asing datang
mengunjungi Danau Toba. Karena keesotikan dan keindahan panoramanya, Danau
Toba merupakan salah satu target wisata di Indonesia. Hal ini tentunya
mendatangkan banyak devisa bagi negara dan perkembangan ekonominya.

Namun sekarang ini Danau Toba terancam dengan kerusakan alamnya, karena
masyarakat lokal dan turis kurang memperhatikan lingkungan Danau Toba dan
secara sadar maupun tidak sadar, sedang merusak Danau Toba. Selain itu,
pemerintah juga kurang memperhatikan kondisi lingkungan Danau Toba yang Kritis,
dan tidak melakukan tindak lanjut yang tegas.

Karena perilaku yang buruk tersebut, maka dirancanglah kampanye Toba Bersih
untuk memberikan sumbangan ide terhadap perilaku yang buruk tersebut. Hal ini
berguna untuk memberikan gambaran edukasi yang baik dan benar kepada
masyarakat lokal dan juga kepada pengujungnya.

Kata kunci: perancangan, kampanye, kebiasaan buruk, Danau Toba
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ABSTRACT

THE MEDIA CAMPAIGN DESIGN OF TOBA BERSIH AT THE LAKE TOBA

The Lake Toba is the biggest volcanic lake in Indonesia and South East Asia. This
attracts the local and international tourist to visit Lake Toba. Its exoticness and
beauty makes the lake amust to visit as one of most popular tourist sites in Indonesia.
This gives income to the country and also develop the country’s economy into better
condition.

Nonetheless, the lake is damaged environmentally because it lacks intensive care
from the government, the visitors and the people living in the surroundings. Afraid of
such possibilities, The campaign design of the Toba Bersih is conducted with the
hope of having some brilliant ideas to prevent those bad habits from developing even
much worse.The campaign will give some education actions into the locals and
tourists” behavior.

Keywords: design, campaign, bad habits, Lake Toba.
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