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Teater kontemporer merupakan sebuah teater modern, yang kembali bercermin pada akar budaya
tradisional sehingga menjadi teater berwajah tradisi dalam tubuh modern. Akan tetapi teater
sendiri sebagai sebuah seni pertunjukan belum mendapatkan tempat di dalam hati masyarakat
umum, karena pengetahuan yang kurang tentang sebuah grup teater dan pandangan stereotipe
terhadap seni teater modern yang minim unsur budaya. Teater bagaikan menjadi konsumsi
pencinta seni dan budayawan semata walaupun ia dapat menjadi alat baca sosial yang
disampaikan lewat cara menarik yaitu seni. Maka dari itu, dibutuhkan sebuah wajah dan promosi
yang menarik bagi masyarakat umum untuk mengenal seni teater, yang dalam hal ini dilakukan
melalui Teater Garasi sebagai salah satu teater kontemporer di Yogyakarta yang memiliki
keunikan gaya yang ekspresif serta mengangkat isu sosial budaya yang terjadi di dalam
masyarakat.

Metode yang dilakukan dalam pencapaian hal ini yaitu melakukan rebranding visual dengan
perancangan yang dimulai dengan pengumpulan data melalui observasi, wawancara dan
kuesioner serta studi literatur, dilanjutkan proses analisis data untuk menunjang perencanaan
hasil akhir.

Tujuan yang ingin dicapai yaitu memperjelas identitas Teater Garasi sebagai teater kontemporer
untuk menarik minat masyarakat luas dengan promosi yang dikemas dengan menarik dan efektif
seperti pembuatan event teater keliling kampus, yang dibantu promosi visual dalam berbagai
media.

Melalui rebranding dan perancangan event promosi ini diharapkan masyarakat luas dapat lebih
mengenal tentang seni teater dan dapat mengambil filosofi serta falsafah budaya di dalamnya
melalui Teater Garasi.

Kata Kunci: branding, promosi, seni kontemporer, teater
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Contemporary Theatre is a form of Modern Theatre, which cleverly adds and blends traditional
customs and culture when performing their act, visualizing tradition in form of modernity. Yet in
reality, theatre hasn’t had a place in the heart of public society at large, because the lack of
knowledge about it plus the stereotype of theatre which has no or lacking traditional culture.
Theatre as an art is viewed as exclusive only to art practicioner or art lovers, while it’s actually
art for all people to enjoy and can be “read” as social-culture mirror in the form of art. Because
of that, theatre needs a face; a brand and promotion so everyone can enjoy and know about it.
In this case, Teater Garasi, a contemporary theatre centered in Yogyakarta, Indonesia, is being
rebranded because its distinctive character of expressiveness and raises socio-cultural issues
that occur in society.

The method to achieve the goal is designing a visual rebrand that was initiated by collecting
data through observation, interviews and questionnaires as well as literary studies, subsequence
the data analysis to support the final result.

The goal to it is to enhance Teater Garasi’s unique identitiy as a contemporary theater to gain
the interest of public society, which is packed with effective promotions like conducting events
around the campus, with the visual media promotion.

Through the rebrand’s and promotional event of Teater Garasi, it is hoped that public society

can get to know and appreciate art also enable them to grasp the philosophy and culture in
theatre.

Keywords: branding, contemporary art, promotion, theatre
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