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Indonesia merupakan negara yang memiliki banyak peninggalan sejarah. Salah satu 

peninggalan bersejarah yang perlu diperhatikan oleh publik adalah Candi Muara Takus. 

Candi ini merupakan situs tertua di Sumatera dan salah satu situs peninggalan sejarah tertua 

di Indonesia yang terletak di daerah Provinsi Riau. Candi ini kurang dikunjungi/diminati 

oleh masyarakat disebabkan oleh kurangnya promosi dan penyebaran informasi yang baik.  

Penelitian ini bertujuan untuk mengenalkan warisan sejarah yang ada di Indonesia 

kepada para generasi muda di Indonesia khususnya umat Budha, sehingga rasa 

nasionalisme terhadap benda-benda bersejarah dapat tumbuh dengan baik dan 

warisan bersejarah tersebut dapat selalu terjaga keberadaannya. Manfaat perancangan 

media promosi ini adalah agar masyarakat Indonesia khususnya umat Buha dapat 

menjunjung tinggi rasa nasionalisme serta  mengenal lebih dekat tentang warisan bersejarah 

yaitu, Candi Muara Takus. 

 

Media perancangan promosi ini digunakan adalah website, media sosial, dan iklan 

majalah yang di dalamnya berisikan tentang semua kegiatan serta sejarah singkat 

mulai dari asal usul candi hingga acara-acara yang dilakukan di candi tersebut. 

Melalui perancangan promosi ini, masyarakat khususnya umat Budha di Indonesia bisa 

mengenal mengenai sebuah pusat pembelajaran agama budha yang berasal dari tanah air 

Indonesia. 

 

Kata kunci: Buddha, Muara Takus, Nasionalisme, Warisan Sejarah Sriwijaya 
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