ABSTRAK

PERANCANGAN MEDIA KAMPANYE BUDAYA GEMAR MEMBACA DAN
MENULIS DI DAERAH BANDUNG JAWA BARAT

Oleh
Rini Tris Astuti
NRP 1064084

Membaca dan menulis saling berhubungan erat juga memiliki berbagai manfaat,
selain membaca dapat membantu menurunkan stress, salah satu manfaat membaca
dan menulis yaitu dapat meningkatkan kecerdasan dan juga menambah wawasan bagi
anak-anak. Membaca dan menulis merupakan hal yang sangat penting dalam
pertumbuhan kecerdasan dan perkembangan wawasan manusia. Namun masyarakat
tidak menerapkan budaya membaca dan menulis secara kontinu Maka dari itu,
dibutuhkan sarana untuk mengampanyekan budaya gemar membaca dan menulis agar
masyarakat dapat menerapkan budaya tersebut secara kontinu dalam kehidupan
sehari-hari. Melalui kampanye budaya gemar membaca yang diadakan disekolah-
sekolah, anak-anak diajak untuk memenuhi tantangan untuk membaca sejumlah buku
dalam waktu yang telah ditentukan dan juga diadakan lomba menulis. Serta
penggunaan ilustrasi pada media kampanye telah disesuaikan untuk target sasaran
yaitu anak-anak usia 10-16 tahun agar lebih menarik minat target market dalam

meningkatkan kebudayaan gemar membaca dan menulis.

Kata kunci: anak-anak, budaya membaca, budaya menulis , kampanye.
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ABSTRACT

AVID READING AND WRITING CAMPAIGN MEDIA DESIGN IN
BANDUNG, WEST JAVA

By
Rini Tris Astuti
NRP 1064084

Reading and writing are closely related, and both of them have many advantages. Not
only reduce stress, reading and writing can also increase intelligence and improve
children’s knowledge. Thus, reading and writing are very important in developing
human intelligence while broaden their insights. On the contrary, most Indonesian do
not apply this culture continuously.

Therefore, it is necessary to campaign avid reading and writing culture so that people
can apply them continuously in their daily lives. Through this campaign —which will
be held at schools, students will be invited to challenge themselves in reading several
books during a certain period, and there would be a writing competition too.
Illustrations applied on the campaign media are purposed for 10 to 16 years old
students, so the campaign can gain the interest of market target in developing avid

reading and writing culture.

Keywords: student, reading culture, writing culture, campaign
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