ABSTRAK

PERANCANGAN PROMOSI DAN KEMASAN
MAKANAN RINGAN KHAS SUNDA KUE SAROJA
UNTUK GENERASI MUDA KOTA BANDUNG

Oleh
GHEA LEVINA
NRP 1064081

Indonesia merupakan negara yang memiliki kekayaan keanekaragaman budaya.
Salah satunya adalah makanan tradisional khas Sunda, yaitu Kue Saroja. Namun,
sayangnya, saat ini makanan ini kurang dikenal oleh generasi muda kota Bandung
karena banyaknya makanan ringan yang bermunculan dan kurangnya promosi
mengenai makanan tradisional ini. Maka dari itu, Kue Saroja perlu dikenalkan dan
diingatkan kembali kepada generasi muda ini.

Tujuan dari perancangan ini adalah untuk meningkatkan minat generasi muda, yaitu
remaja, di kota Bandung akan Kue Saroja ini. Manfaat dari perancangan ini adalah
agar Kue Saroja tidak hilang sebagai salah satu kebudayaan Indonesia dan
dikonsumsi sebagai camilan sehari-hari.

Metode yang digunakan adalah dengan membuat perancangan promosi Kue Saroja
melalui Poster, Brosur, X-Banner, Ambient Media, Sosial media, dan Gimmick serta
perancangan kemasan untuk Kue Saroja. Melalui perancangan promosi dan kemasan
Kue Saroja ini, generasi muda dapat mengingat Kue Saroja sebagai kebudayaan
Indonesia dan mau mengkonsumsinya sebagai camilan sehari-hari.

Kata Kunci: Indonesia, kemasan, makanan, promosi, tradisional
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ABSTRACT

THE PROMOTION AND PACKAGING DESIGN OF
SAROJA CAKE, A SUNDANESE LIGHT MEAL
FOR THE YOUNG GENERATIONS IN BANDUNG

Ghea Levina
NRP: 1064081

Indonesia is diverse in its culture. one of the diversities is Saroja cake, Sundanese
traditional food. Scarcity of its promotion makes the cake less known among the
youth since there are others too in the market. Therefore, Saroja cake needs
reintroduction.

The purpose of this design is to grow an interest of the young generations, the
teens in Bandung particularly towards this cake. Saroja cake is not supposed to
vanish as one of the cultural Indonesian cultural heritage as it is so fit to be one of the
daily light meals for the Indonesians.

The method that is used for this design is promotion design of Saroja cake through
posters, brochures, x-banners, ambient media, social media and gimmick as well
as packaging design of Saroja cake. Through these all, the young generations
are reminded of the fact that Saroja cake is the Indonesians' and desirable to be daily
consumed as light meals.

Keywords: food, Indonesia, packaging, promotion, teens, traditional
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