ABSTRAK

PERANCANGAN REBRANDING DAN PROMOSI BERAS DIABETES
HOLISTIC SUPER ORGANIC

Oleh
MICHAEL LIMANJAYA
NRP 1064076

Indonesia merupakan negara yang kaya akan Sumber Daya Alam yang meliputi flora dan
faunanya. Selain itu juga Indonesia terkenal sebagai Negara Agraris yang memiliki banyak
bibit unggul. Salah satu dari bibit unggul tersebut adalah beras yang dikelola secara organic
untuk kebutuhan penderita diabetes yang kerap disebut beras diabetes.

Tujuan dari perancangan rebranding dan promosi beras diabetes ini adalah untuk membuat
brand Holistic Super Organic dikenal oleh masyarakat Indonesia dengan cara promosi yang
sesuai dengan target. Manfaat dari perancangan rebranding dan promosi beras diabetes ini
adalah agar para petani dapat menikmati harga beli yang lebih mahal untuk meningkatkan
kesejahteraannya dan menjadikan masyarakat Indonesia hidup lebih sehat serta dapat
mengurangi angka kematian.

Metode yang digunakan adalah dengan membuat rebranding logo beras Holistic Super
Organic, Repackaging, dan merancang promosi beras Holistic Super Organic melalui
melalui Poster, Iklan Singkat/TVC, dan Gimik. Melalui perancangan rebranding dan
promosi beras diabetes Holistic Super Organic ini, Masyarakat Indonesia bisa lebih sehat
dari penyakit diabetes yang merupakan salah satu penyebab kematian.

Kata Kunci: dewasa, keluarga, beras, diabetes, bibit unggul, organic, rebranding, promosi,
Indonesia
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ABSTRACT

REBRANDING DESIGN AND DIABETIC
HOLISTIC SUPER ORGANIC RICE PROMOTION

Submitted by
Michael Limanjaya
NRP 1064076

Indonesia is a country rich in its flora and fauna. It is also an agricultural country
that possesses seeds of high quality, one of which is rice which is organically produced for
the diabetics called diabetic rice.

The purpose of this rebranding design and the promotion of this kind of rice is to come up
with holistic super organic branding cater to the Indonesians' needs with right on the target
promotion. The benefit of this design is to promote diabetic rice and to allow farmers to have
much more prosperous lives as well as to reduce the death toll among the Indonesians.

The method for this design is to make a logo of holistic super organic rice logo and to repack
as well as promote the rice via posters, short ads and gimmick. It is truly expected that this
rebranding will allow the Indonesians to be freer from diabetics as one of the diseases that
may result in death.

Keywords: adults, diabetics, family, Indonesia, promotion, rebranding, rice, seeds of top
quality
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