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ABSTRAK 

PERANCANGAN EVENT SEBAGAI MEDIA PROMOSI KERIS JAWA 

UNTUK KAWULA MUDA 

 

oleh 

Eganingtyas Vela Agustina 

NRP 1064064 

 

Kurangnya kesadaran masyarakat akan keberadaan dan pentingnya melestarikan budaya 

adalah salah satu faktor punahnya sebuah kebudayaan. Salah satu budaya kesenian yang 

hampir dilupakan adalah keris. 

Keris merupakan salah satu senjata tradisional Indonesia. Keris termasuk dalam golongan 

belati (senjata yang berujung runcing dan tajam pada kedua sisinya). Pada jaman dahulu 

selain digunakan sebagai senjata perang, keris digunakan sebagai benda pelengkap sesajian 

atau persembahan dan juga sebagai status sosial. Keris memiliki arti yang sangat dalam bagi 

orang Jawa, keris merupakan pusaka sakti dan juga dijadikan sebagai lambang legalitas, 

kebesaran, dan keagungan pada masa kerajaan dulu. 

Oleh karena itu perancangan ini dibuat untuk mempromosikan budaya kesenian Keris Jawa 

kepada kawula muda dan menyampaikan pesan dengan efektif kepada kawula muda tentang 

budaya kesenian Keris Jawa, Metode perancangan yang digunakan untuk mempromosikan 

budaya kesenian ini dengan menyelenggarakan sebuah event kampanye yang di maksudkan 

untuk mencapai masyarakat perkotaan khususnya kawula muda, dengan harapan event yang 

di selenggarakan sesuai dengan tujuan awal perancangan ini dibuat. 

 

Kata kunci : event, kawula muda,  kebudayaan, keris, Keris Jawa, kesenian  
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ABSTRACT 

EVENT DESIGN AS PROMOTIONAL MEDIA OF JAVANESE KERIS FOR 

YOUNGSTER 

Submitted by 

Eganingtyas Vela Agustina 

NRP 106064 

 

The lack of public awareness towards the existence and the importance of preserving culture 

is one of the factors that causes the existence of a culture. One clear example of an almost-

forgotten culture heritage is the presence of keris. 

Keris is one of Indonesia’s traditional weapons. It is a kind of a dagger with pointy and 

sharp curves on both sides. Aside from being used as a weapon at war, this traditional 

dagger was part of complementary offerings and reflected the prestige and social class of 

the owner. Keris has a deep profound meaning for the Javanese as it is a mythical heritage 

and serves as a symbol of legality, mightiness and glory in times of kings. 

Therefore, this design is made to effectively deliver and promote the existence and the 

culture of the Javanese Keris to the youngster. The method used to promote the cultural art 

is organizing a campaign event meant for urban communities, particularly the youngsters. 

This method is made with the ideals that things can go along effectively in accordance with 

the initial design. 
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