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Teater Longser merupakan salah satu kesenian yang berasal dari Bandung, Jawa Barat.
Teater ini menampilkan cerita humor , tarian , dan musik tradisional. Akhir-akhir ini teater
Longser mengalami kemunduran akibat masuknya kebudayaan luar ke tanah air dan

beragamnya alternatif hiburan yang ada pada zaman sekarang.

Melihat kemunduran dari kesenian teater Longser, memberikan inisiatif bagi kelompok
Longser bernama Toneel Bandung untuk melestarikan Longser. Kelompok ini pertama kali
didirikan pada tahun 2003. Toneel Bandung merupakan kelompok teater Longser yang
berbeda dengan kelompok teater lainnya. Teater yang ditampilkan merupakan kolaborasi
dengan tarian dan alat musik modern, yang diciptakan untuk menarik perhatian generasi
muda zaman sekarang dan untuk membangkitkan kembali teater Longser. Kelompok ini

kurang dikenal dan identitasnya belum terlihat bagi masyarakat Bandung.

Cara yang ditempuh untuk memperkenalkan kembali Toneel Bandung adalah dengan
melakukan Branding ulang (rebranding), dengan merancang kembali untuk memperkuat
identitasnya di mata masyarakat Bandung, khususnya mahasiswa. Toneel Bandung akan
membawa teater Longser masuk ke universitas-universitas Bandung agar mahasiswa dapat
langsung menyaksikannya. Media yang digunakan untuk beriklan adalah media yang akrab

dengan target berupa : media sosial, website, poster, dan flyer.
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ABSTRACT

THE BRANDING DESIGN TO
INTRODUCE LONGSER THEATER TONEEL BANDUNG
FOR STUDENTS IN BANDUNG

By

Christian
NRP 1064060

Longser Theatre is one of the arts originated from Bandung , West Java . This theater
features a humorous stories , dances , and traditional music. Lately Longser theater has been

suffering from the influx of foreign culture to the homeland .

The deterioration of the Longser theater encourages the initiative of the Longser group
named Toneel Bandung to preserve Longser . The group was first established in 2003.
Toneel Bandung is different from the other Longser groups. They show dances and music in
collaboration with modern style, created to draw the attention of the youngsters today and
bring back the Longser theater into existence. This group is unpopular and it’s identity has

not been well known by the people of Bandung.

The way to reintroduce Toneel Bandung is through rebranding Branding, with a redesign to
strengthen their identity among the Bandung residents, especially college students. Toneel
Bandung will introduce the Longser theater to universities so that students can immediately
witness it. The media used for the advertising are those that the targets are familiar with such

as: social media, websites, posters, and flyers.
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