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ABSTRAK 

 

PERANCANGAN KAMPANYE BATIK CIMAHI 

 

Oleh: 

Matius Aprilianto 

NRP 1064058 

 

Perbedaan ciri khas tradisional setiap wilayah Jawa Barat saat ini sedang dalam 

proses bertumbuh ke arah yang lebih baik dan mempunyai tujuan untuk 

meningkatkan pengetahuan masyarakat akan ciri khas tradisional masing-masing 

daerah. Didasari dengan pemikiran bahwa batik sebagai warisan budaya yang harus 

selalu dilestarikan dan dijaga keutuhannya, Kota Cimahi sudah berkreasi dengan 

menciptakan suatu seni kreatif yang dituangkan dalam bentuk kain batik khas 

Cimahi. Berdasarkan hasil observasi melalui wawancara dan tinjauan langsung 

terhadap lokasi dimana Batik Cimahi berada maka didapat data bahwa batik ini 

muncul dari Dewan Kerajinan Nasional Daerah (Dekrasnada) Cimahi yang ingin 

menggali potensi seni budaya Cimahi. Karena adanya suatu masalah yaitu kurangnya 

pengenalan Batik Cimahi ini terhadap masyrakat, terutama para anak remaja yang 

merupakan penerus generasi bangsa yang harus ditingkatkan nasionalismenya, maka 

untuk mengatasi masalah tersebut dilakukan upaya membuat suatu rancangan 

kampanye Batik Cimahi ini ke masyarakat, khusunya anak remaja. Diharapkan 

dengan pembuatan kampanye Batik Cimahi ini akan membuat batik ini berkembang 

lebih luas dan dikenal oleh banyak masyarakat. 

Kata kunci : Kampanye, Batik Cimahi  
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ABSTRACT 

CIMAHI BATIK CAMPAIGN DESIGN 

 

Matius/1064068 

 

Traditional characteristics in every part of West Java is currently improving. The aim 

is to improve the society’s knowledge of their regional characteristics.  

Basing on the thought that batik is a national heritage which must always be 

preserved, the city of Cimahi has produced a creative art in the form batik typical of 

Cimahi. Personal observation and interview results show that this particular batik 

was created by the so-called Dewan Kerajinan Nasional Daerah(Dekrasnada) 

Cimahi. They want to dig the art and cultural potential of Cimahi. 

Since the Cimahi batik is still not recognised by the people, especially the young 

generation, a Cimahi Batik Campaign is designed. The hope is that the Cimahi batik 

will develop even further and recognised by many people. 

 

Keywords: campaign, Cimahi Batik 
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