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ABSTRAK 

RE-BRANDING ONE DAY NO RICE DI DEPOK 

 

One Day No Rice adalah gerakan yang menghimbau masyarakat Indonesia untuk 

mengurangi mengomsumsi nasidalam 1 hari saja dan memanfaatkan aneka ragam pangan 

bahan lokal, seperti umbi-umbian. Gerakan ini muncul berdasarkan Peraturan Presiden No. 

22 Tahun 2009 tentang Kebijakan Percepatan Penganekaragaman KomsumsiPangan (P2KP) 

berbasis sumber daya lokal. 

Masyarakat Indonesia mempunyai ketergantungan terhadap nasi, sehingga belum lengkap 

rasanya jika belum mengomsumsi nasi, maka cara pandang inilah yang membuat pemerintah 

harus mencari alternatif lain untuk mengurangi komsumsi pangan beras demi menanggulangi 

krisis pangan dunia dan mengurangi pengeluaran kas negara. Di tahun 2014, Indonesia 

berencana untuk menghentikan impor beras, bayangkan jika masyarakat Indonesia masih 

terbiasa mengomsumsi nasi tanpa adanya persediaan beras yang cukup. 

Depok adalah kota yang benar-benar bertekad melaksanakan gerakan ini dengan baik. 

Sayangnya, setelah 3 tahun gerakan ini dilaksanakan, namun, keberhasilannya masih seputar 

di daerah Pemerintah Depok. Hal ini terjadi karena sosialisasi ODNR hanya berupa 

sosialisasi saja dan belum mempunyai identitas & strategi visual yang tepat. Sehingga, re-

branding ODNR adalah solusi yang terpilih. 

Re-branding ODNR yang akan dibuat adalah dengan memberikan identitas yang baru yang 

sesuai dengan sasaran pasar. Di antaranya adalah logo, dengan media utama kemasan produk 

ODNR. Dengan dukungan media promosi seperti, unconventional poster, mini booth, 

exhibition booth, x-banner, video memasak, brosur, merchandise; totebag, celemek, dan 

brosur tata cara memasak. Diharapkan dengan memposisikan ODNR sebagai solusi 

makanans ehari-hari, masyarakat Depok akan tertarik dan melaksanakan gerakan tersebut 

dan menjadikan ODNR sebagai lifestyle yang baru.  

Kata kunci : One Day No Rice, umbi-umbian, Indonesia. 
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ABSTRACT 

RE-BRANDING ONE DAY NO RICE IN DEPOK 

 

By: 

Elwina Willianto 

NRP  1064054 

 

One Day No Rice is a movement that appealed Indonesian people to reduce their daily 

consumption of rice just and use any local foods, like tubers as the substitute. This movement 

emergesbased on  PeraturanPresiden No. 22 Tahun 2009 aboutFood Consumption 

Acceleration Policy (P2KP) based on local resources. 

Indonesian people have a dependency on rice, so it feels incomplete if they didn’t consume 

rice. From this perspective the government has to look for other alternatives to reduce the 

consumption of rice in order to overcome the world’s food crisis and reduce state’s spending 

cash. In 2014, Indonesia plans to stop importing rice, just imagine if the Indonesian people 

are still accustomedto consumerice without enough rice supplies. 

Depok is the only city that does this movement properly. Unfortunately, even after 3 years 

implementing this movement, this movement only works around the area of Depok 

Government. Thishappened because the only form of ODNR socialization was only an 

appeal, without any proper visual identity and strategy. Therefore, Re - branding ODNR is 

the chosen solution. 

Re - branding ODNR which will be created is to give a new identity that suits the target 

market. Among them is the Logo, with the main media which is ODNR product packaging. 

With the support of promotional media such as, unconventional posters, mini booth, 

exhibition booth, x - banner, cooking videos, brochures, merchandises; tote bag, aprons, and 

cooking proceduresbrochures. It is expected that by positioning ODNR as a daily food 

solution, Depok people will be interested to do the movement and make the ODNR as a new 

lifestyle. 

Keywords : One Day No Rice , tubers , Indonesia 
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