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Kota Cirebon memiliki banyak potensi dalam bidang pariwisata. Salah satunya adalah wisata
kuliner, wisata batik, wisata ziarah dan wisata budaya. Kota Cirebon juga memiliki banyak
obyek wisata alam yang cukup menarik. Hanya saja masyarakat lebih mengenal wisata
kuliner yang terdapat di Cirebon, padahal wisata budaya yang terdapat di Kota Cirebon tidak
kalah menarik. Kurangnya promosi terhadap wisata budaya tersebut merupakan salah satu
penyebab masyarakat kurang mengenal wisata budaya Cirebon.

Maka dari itu, tujuan perancangan ini agar masyarakat mengetahui bahwa Kota Cirebon
memiliki Tari Topeng sebagai salah satu obyek dari wisata budaya dan kesenian.
Sehingga hal tersebut akan memunculkan minat masyarakat terhadap wisata budaya yang
ada di Cirebon. Dengan demikian, pariwisata Kota Cirebon semakin lama semakin maju dan
berkembang, khususnya di bidang budaya.

Metode yang digunakan untuk meningkatkan promosi pariwisata Kota Cirebon dengan
membuat perancangan promosi pariwisata budaya Kota Cirebon melalui Tari Topeng. Media
yang digunakan untuk perancangan promosi adalah poster, iklan koran, x-banner, flyer serta
media pendukung lainnya. Untuk memperkuat promosi yang dilakukan, dibuatlah paket
wisata Kota Cirebon dengan melakukan kerjasama dengan biro travel. Dengan demikian
diharapkan masyarakat tertarik untuk menikmati wisata budaya Cirebon. Pada akhirnya
dapat meningkatkan wisata budaya Cirebon. Sehingga kesenian tradisional Cirebon semakin
di kenal dan tetap lestari.
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ABSTRACT

THE DESIGN OF PROMOTING TOPENG CIREBON TO INCREASE
THE CULTURAL TOURISM IN CIREBON

Submitted by
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NRP 1064047

Cirebon has many potentials in tourism fields. For example are culinary, batik, pilgrimage
and culture. Cirebon also has many places usually visited by tourists which makes the place
really interesting. The society in Cirebon only know about the culinary in Cirebon, but in
fact that the cultural places in Cirebon is also interesting. The lack of promotion towards
this cultural places is one of the cause why society does not know about Cirebon’s culture.

Therefore, the purpose of this design is to make the society will know that Cirebon has mask
dance arts as one of the tourism for culture. This will make society become interested in
Cirebon’s culture. Nevertheless, the tourism in Cirebon will increase and develope
especially in cultural field.

The method that is used to increase the promotion of tourism in Cirebon is making the
design of promotion cultural tourism through mask dance. The media use for promotion
planning are poster, newspaper advertisement, x-banner, flyer and other supporting media.
To reinforce the promotion, it makes the package of Cirebon city tour with the cooperation
with the travel bureau. Therefore, the society of Cirebon will be interested and enjoy the
cultural tour in Cirebon. In the end it will increase the development of cultural tour in
Cirebon. Therefore, the traditional arts of Cirebon will be known and last forever.
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