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ABSTRAK 

 
Kecantikan merupakan dambaan setiap wanita, banyak cara yang dilakukan untuk 

mendapatkannya. Tidak sedikit obat-obat kecantikan berbahaya yang beredar dipasaran turut 

dikonsumsi oleh berbagai kalangan tidak terkecuali kalangan remaja putri yang sedang 

beranjak dewasa yang sudah mulai memperhatikan kecantikannya. 

Melihat akan banyaknya kosmetik perawatan wajah yang berbahaya yang menimbulkan 

berbagai efek samping yang merugikan penggunanya maka penulis ingin mengajak kembali 

khususnya para remaja putrid untuk mencoba menggunakan perawatan wajah dari bahan 

herbal yang diramu sendiri yang lebih aman, murah, dan mudah didapatkan. 

Maka dari itu penulis menyusun sebuah metode kampanye yang ditargetkan bagi remaja SMA 

putri untuk mengajak dan mensosialisasikan pengunaan bahan herbal yang dapat berguna bagi 

perawatan kecantikan wajah, yang diharapkan dapat meminimalisir konsumeritas produk 

kecantikan wajah yang memiliki dampak negative bagi kesehatan. 

Media yang digunakan dalam perancangan kampanye yaitu berupa poster, spanduk, umbul-

umbul, xbanner, video, packaging, booklet, dan media sosial(twitter, facebook, instagram) 

 

Kata kunci : Herbal, Kecantikan, Kampanye, Racikan 
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ABSTRACT 

 

Beauty is every woman desires therefore they will try their best effort to get it. Many 

dangerous cosmetic drugs can be found in the market used by most of the women in 

any level of society, including adolescent girl teenagers which in the stage of starting 

to pay more their attention to their beauty appearance.  

Knowing the number of dangerous face beauty cosmetics in the market which caused 

many disadvantaged side effects, then the writer is inspired to introduce and to review 

the usage of herbal face beauty cosmetic. The girl teenagers can make their own herbal 

cosmetic which is saver, cheaper, healthier and easy to find ingredients.  

The writer arranges a campaign method targeted for high school teenagers to invite 

and socialize herbal ingredients usage for face beauty treatment. It is expected that 

this method can minimize the negative side effect of cosmetics to health. 

Posters, banners, x-banners, videos, packaging, booklets, and other social media 

(twitter, facebook, and instagram) will be used in carrying this campaign method. 
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