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Tiap suku di Indonesia mewariskan warisan budaya yang berbeda-beda. Warisan
budaya dapat berupa lagu, tari maupun kain tradisional. Kain tradisional khas
Indonesia yang sejak dulu ada namun sekarang tidak lagi banyak dikenal oleh
masyarakat Indonesia salah satunya adalah kain tenun sutera Bugis — Sengkang.
Kurang dikenalnya tenun sutera Bugis — Sengkang inilah yang menjadi latar
belakang perancangan promosi proyek tugas akhir ini.

Perancangan karya yang akan dilakukan berupa strategi promosi kreatif melalui
perancangan media event yang sesuai dengan wanita-wanita dewasa Indonesia,
yang menjadi target pasar yang dituju. Nama event yang dipilih adalah Sabbe
Wastra. Sabbe Wastra bertujuan untuk mengenalkan secara lebih jauh lagi
mengenai tenun sutera Bugis - Sengkang kepada masyarakat, khususnya target
pasar dan setelah itu mau membeli dan menggunakan tenun sutera Bugis —
Sengkang dalam kehidupan sekarang yang moderen. Media-media promosi utama
yang akan digunakan adalah media cetak (majalah) dan media elektronik (internet).
Media promosi ini dipilih karena banyak diakses/ digunakan dalam kehidupan
sehari-hari target pasar. Event Sabbe Wastra merupakan event yang
menggabungkan antara acara pameran kain tenun sutera Bugis - Sengkang, dan
kegiatan amal untuk mendukung kesejahteraan para penenun sutera Bugis —
Sengkang. Tema acara untuk Sabbe Wastra sendiri adalah dengan menggunakan
gaya dan nuansa yang Exclusive, Modern dan Chic namun tetap menggunakan
motif-motif khas tenun sutera Bugis — Sengkang. Media lain yang digunakan untuk
mendukung event promosi ini adalah booklet, goodybag, backdrop event, invitation,
ambient media (jembatan penyebrangan orang dan lift Plaza Indonesia).

Mengusung konsep yang kreatif, eksklusif dan modern, event Sabbe Wastra
diharapkan dapat menjadi sebuah acara promosi yang dapat membawa wanita
Indonesia khususnya target market, untuk lebih mengenal dan mencintai tenun
sutera Bugis — Sengkang sebagai salah satu warisan tradisional Indonesia yang
dapat digunakan dalam kehidupan sehari-hari yang moderen, berkelas hamun tetap
tidak melupakan ciri khas tradisional Indonesia.

Kata kunci: event, promosi, tenun sutera, Bugis, exclusive.
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ABSTRACT
DESIGN OF STRATEGIC PROMOTION OF BUGIS - SENGKANG WOVEN
SILK, USING PROMOTIONAL EVENTS

Gabriella Valia Ciputra/1064043

Every Indonesian tribe passes on different cultural heritage. Cultural heritage may
be in the form of songs, dances as well as traditional fabric. One of the Indonesian
traditional fabric which has existed since long time ago but has been forgotten is the
the Bugis - Sengkang woven silk. This fact becomes the background of this final
project.

Creative promotion strategy through media event design which suits Indonesian
women is the plan, as Indonesian women are the target market. The name of the
event is Sabbe Wastra. Sabbe Wastra aims to familiarise people with Bugis -
Sengkang woven silk. It is hoped that the target market will buy and wear Bugis —
Sengkang woven silk in their modern daily lives.

Promotional media which will be used are printed and electronic media (magazines
and the Internet). They are chosen considering the fact that they are easily accessed
by the target market. The Sabbe Wastra event is an event combining a Bugis -
Sengkang woven silk exhibition and a charity event to support the welfare of the
Sengkang craftspeople. The theme itself is exclusive, modern and chic Bugis —
Sengkang woven silk. The other media used to to support this event are booklets,
goodybags, event backdrop, invitation, ambient media (pedestrians’ bridge and lift
in Plaza Indonesia).

Upholding a creative, exclusive and modern concept, the Sabbe Wastra event is
expected to become a promotion event which can bring Indonesian women as target
market to know and love Bugis — Sengkang woven silk as one of the Indonesian
cultural heritage and wear it in their modern, classy daily lives without forgetting
the values of the Indonesian tradition.
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