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 ABSTRAK 

PERANCANGAN MEDIA PROMOSI EVENT FESTIVAL NGALAKSA 

Oleh: 

Priska Pinega  

1064040 

 

Sejak zaman dahulu Indonesia terkenal sebagai Negara maritime dan agraris. Kebudayaan 

sesuatu Negara biasanya tercipta dari kebuasaan dan kepercayaan yang dianutnya. Indonesia 

adalah negeri yang kaya akan kebudayaan, termaksud kebudayaan panen. Salah satunya 

adalah Ngalaksa, di Rancakalong Sumedang. Akan tetapi, kebudayaan Ngalaksa kurang 

terkenal di perkotaan besar, dan banyak sekali anak muda yang tidak mengetahuinya. Tak 

dapat dipungkiri yang membuat ketidaktahuan, ketidakpedulian anak muda terhadap budaya 

bangsanya adalah pola pikir anak muda yang terpengaruh oleh globalisasi dan modernisasi. 

Anak muda cendrung merasa bahwa festival panen dan kegiatan adat lainnya itu terkesan 

kuno dan tidak menarik.  

Banyak cara yang dapat digunakan untuk meningkatkan minat anak muda terhadap kegiatan 

kebudayaan salah satu caranya adalah dengan mengadakan eventedukatif, kreatif dan  

menarik bagi anak muda. Nusaporia adalah sebuah acara edukatif dengan kegiatan lomba 

fotografi, dipadukan dengan permainan yang mengasah pengetahuan tentang kebudayaan, 

dan acara menginap selama empat hari tiga malam di pemukiman warga sambil turut serta 

mempelajari bagaimana persiapan kebudayaan Ngalaksa. Dengan cara seperti ini, maka anak 

muda dapat belajar sambil bermain namun tidak merasa terpaksa belajar  

Desain yang dipakai haruslah dekat dengan anak muda untuk dapat menarik perhatian anak 

muda. Desain menggunakan fotografi dan ilustrasi vektor, dengan media poster, brosur, 

website, media sosial, umbul-umbul, gimmick dan souvenir. Dengan rancangan desain ini 

diharapkan anak muda dapat lebih menyadari, mencintai dan bangga terhadap budaya 

Ngalaksa, serta melestarikannya dengan cara yang kreatif.  

 

Kata Kunci : Media Promosi Kebudayaan Panen, Festival Panen, Globalisasi, 

Modernisasi, Ngalaksa, Event 
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ABSTRACT 

DESIGNING EVENT PROMOTION MEDIA FOR NGALAKSA FESTIVAL  

Submitted by : 

Priska Pinega  

1064040 

 

 

Indonesia is known as maritime and agrarian country. Besides, culture is also an important 

thing that Indonesia preserve. Culture is usually made up of  habits and beliefs or religion. 

One of those culture is Ngalaksa, in Rancakalong, Sumedang. Unfortunately, Ngalaksa is 

not well known in big cities, especially among the youngsters. The youngsters prefer to 

follow modern trends and technology rather than traditional culture. They think that 

traditional culture is too out dated. 

 

There are a lot of ways to elevate increase the youngsters interests in culture, one of which is 

conducting creative and educative events. Nusaporia is an educative event for the youngsters 

which offers photography competition combined with interactive games. In Nusaporia, the 

youngsters will live in a little village for four days and three nights. They  will learn how to 

prepare Ngalaksa Event there. 

 

With this creative and educative event, the youngsters will interested and passionate to join 

the event. Media design used by the designer is the design that fits for the youngsters. 

Photography, Illustration, and vector will also be used in here, which will be applied in a 

variative design media, such as, poster, broschure, website, social media, gimmick, and also 

souvenirs. In the end, this event will heighten the youngsters interests towards traditional 

culture, particularly Ngalaksa. 

 

 

Keywords: Promotion Design, Harvest culture, Harvest Festival, Globalization, 

Modernization, Ngalaksa, Event.  
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