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ABSTRAK 

 

Rijsttafel yang merupakan sebuah budaya makan pada zaman kolonial Belanda dan 

sempat menjadi ikon wisata pada hotel-hotel di Jawa di dalamnya terdapat akulturasi 

budaya Belanda, Indonesia, China, dan India.  

Disayangkan sebagian besar masyarakat tidak mengenal budaya kuliner Rijsstafel 

terbukti dari hasi survey terhadap 100 orang di bandung dengan rentan usia 25 tahun-

40 tahun.Walaupun pada kenyataannya Rijsttafel masih dapat ditemukan pada hotel-

hotel dan resto meskipun di Bandung jumlahnya sedikit. Namun meskipun demikian 

minat masyarakat untuk mencoba Rijsttafel dan ingin menjadikan Rijsttafel sebagai 

salah satu tujuan wisata mereka di Bandung tebilang tinggi.  

Untuk mengangkat kembali budaya kuliner Rijsttafel dibutuhkan sebuah promosi 

dengan pendekatan visualisasi yang elegan, mewah, dan modern, serta mengangkat 

akulturasi yang unik dan nuansa nostalgia yang dapat dilihat dari gaya Art Deco yang 

digunakan. Event Rijsttafel Bandung Culinary diselenggarakan di hotel Grand Hotel 

Preanger, Savoy Homann Bidakara Hotel, Grand Royal Panghegar, Braga Permai 

Restaurant, dan Indischetafel Resto. Penempatan promosinya lebih mengarah pada 

mall, bandara, resto, dan hotel tersebut di atas karena merupakan tempat yang ramai 

dikunjungi bagi penikmat wisata kuliner. 

Promosi Rijsttafel Bandung Culinary yang merupakan sebuah cara untuk 

memperkenalkan budaya makan Rijsttafel ini diharapkan dapat menarik perhatian 

masyarakat sehingga budaya makan Rijsttafel dapat menjadi salah satu bagian dari 

tujuan wisata masyarakat di kota Bandung. 

 

Kata kunci : Art Deco, Bandung, Promosi Wisata, Rijsttafel 
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ABSTRACT 

 

Rijsttafel which is a culinary culture in the dutch colonial era was very famous and 

once became a tourism icon of Javanese hotels. Rijsttafel is a combination of Dutch, 

Indonesia, China, and India culinary culture. 

Unfortunately a lot of society nowadays don’t recognize Rijsttafel culinary culture, 

which has been proved with a survey among 100 people in Bandung who categorized 

in 25- 40 age range. Even though there’s only several hotels and restaurants which 

serving Rijsttafel, but society’s interest of Rijsttafel is high enough. 

Promoting Rijsttafel Culinary Culture will needed a special visual approach, which 

contained several element such as elegance, modern, and luxurious. An Unique 

acculturation would be applied too in art deco style. Rijsttafel Bandung Culinary will 

be held in Grand Preanger Hotel, Savoy Homann Bidakara Hotel, Grand Royal 

Panghegar, Braga Permai Restaurant, and Indischetafel Resto. Promotion media 

will be spread out at several spot, such as, mall, airport, restaurant, and hotel, which 

choosen because of it’s function to attract society and tourist. 

Rijsttafel Bandung Culinary’s promotion was made to publish Rijsttafel among the 

society. The writer hope that this kind of promotion will attract society and finally 

Rijsttafel Bandung Culinary will become one of Bandung’s primary tourism 

destination. 
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