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ABSTRAK 

 

KAMPANYE PENGGUNAAN BAHASA SUNDA SEBAGAI BAHASA IBU 
WUJUD APRESIASI BAHASA LOKAL DI BANDUNG 

 

Oleh 
Cherry Rinaldy 
NRP 1064038 

 

Indonesia memiliki keragaman suku, budaya, dan bahasa. Setiap daerah mempunyai 

bahasa khasnya sendiri, salah satunya di Kota Bandung yaitu Bahasa Sunda yang 

sekaligus menjadi Bahasa Ibu di Kota Bandung. Pemakaian Bahasa Sunda di 

sebagian masyarakat perkotaan Bandung saat ini sudah mulai dilupakan dan 

digantikan dengan Bahasa Indonesia serta bahasa asing terutama pada kalangan 

anak- anak sekolah dasar. 

 

Oleh karena itu, diperlukan adanya kampanye untuk mengingatkan dan mengajak ibu 

dan anak untuk kembali menggunakan Bahasa Sunda melalui media- media yang 

dekat dengan ibu- ibu dan anak- anak. Konsep komunikasi yang dilakukan adalah 

mengajak anak- anak dan ibu- ibu untuk belajar Bahasa Sunda dengan cara yang 

mudah. Sehingga melalui kampanye ini diharapkan anak- anak dapat memakai 

Bahasa Sunda sebagai bahasa sehari- hari untuk meningkatkan rasa kebanggaan 

terhadap budaya dan bahasa Sunda dengan bimbingan orang tuanya.  
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ABSTRACT 

 

THE CAMPAIGN TO PROMOTE THE USAGE OF SUNDANESE LANGUAGE 
AS A MOTHER TONGUE TO SHOW APPRECIATION FOR THE LOCAL 

CULTURE IN BANDUNG 
 

Submitted by 
Cherry Rinaldy 
NRP 1064038 

 

There are various tribes, culture and ethnic in Indonesia. Every region has its own 

language. Bandung is one of them. The first language of the people of Bandung is the 

Sundanese language. Nonetheless, fewer Bandung people, especially elementary 

school students, use the Sundanese language. They prefer speaking Indonesian or 

even using foreign languages to using their mother tongue. 

 

Based on the condition above, a campaign is needed to remind and invite mothers 

and their children to revert back to using Sundanese language via the nearest 

available media. The concept of communication used is encouraging mothers and 

children to use simple and easy Sundanese language. It is hoped that with parents 

help, children will use the Sundanese language in their daily lives to improve the 

sense of nationalism. 
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