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ABSTRAK 

 

PERANCANGAN PROMOSI PECINAN BANDUNG SEBAGAI SALAH 

SATU TEMPAT WISATA DI KOTA BANDUNG 

 

Bandung merupakan kota yang memiliki banyak potensial terutama dalam bidang pariwisata. 

Sekarang ini, Bandung merupakan salah satu kota yang banyak dikunjungi oleh para 

wisatawan baik lokal maupun internasional. Bandung sendiri memiliki banyak sejarah yang 

menarik yang terjadi, salah satunya adalah sejarah mengenai masuknya Etnis Tionghoa ke 

Kota Bandung ini. Menurut Haryoto Kunto, etnis Tionghoa datang ke Bandung pada saat 

perang Dipenogoro pada tahun 1825. 

Tujuan dari perancangan ini adalah untuk mempromosikan kembali Pecinan Bandung 

sebagai tempat wisata di Kota Bandung dengan memasukkan unsur sejarah dalam setiap 

media yang digunakan. Keuntungan dari perancangan ini adalah diharapkan pengunjung 

dapat mengetahui mengenai kebudayaan Tionghoa di Kota Bandung ini, keluarga memiliki 

tempat yang baru untuk berkumpul, dan sebagai tempat wisata akan meningkatkan devisa 

kota Bandung. 

Metode yang digunakan adalah membuat citra yang baru bagi Pecinan Bandung, lalu 

membuat booklet dengan foto yang menarik, layout yang menarik untuk mengenalkan 

tempat wisata yang potensial beserta dengan informasi sejarahnya. Juga didukung oleh 

berbagai media lainnya seperti Website, Umbul – umbul, Signage, Seragam, Media sosial 

seperti Facebook, Twitter, Instagram, dan Gimmick. Juga adanya voucher belanja sebagai 

hadiah untuk menarik perhatian masyarakat. Diharapkan dengan adanya perancangan ini, 

Pecinan Bandung akan lebih diketahui lagi dan menjadi salah satu tempat wisata yang 

terkenal di Kota Bandung. 

 

Kata Kunci : Pecinan, Bandung, Desain Promosi, Indonesia, Tempat wisata 
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ABSTRACT 

 

THE PROMOTION DESIGN OF THE CHINESE CULTURE IN BANDUNG  

AS TOURISM DESTINATION 

Bandung is a city that has many potentials especially in tourism. Lately, Bandung frequently 

becomes a tourism city visited by many tourists both domestic and international. Bandung 

has many interesting histories, which is the history of Chinese residing in Bandung. 

According to Haryoto Kunto, Chinese landed in 1825 when Diponogoro war occured. 

Therefore, the purpose of this scheme is to promote the Chinese culture in Bandung as a 

tourism place in Bandung by introducing the history in every media. The benefit of this 

design is that hopefully people will know about Chinese culture in Bandung so that families 

have another place to gather and as a new tourism destination, the Chinese Culture in 

Bandung will increase the income. 

The method to create a new branding for Chinese culture in Bandung, and then to make a 

booklet with great photos and layout to introduce all potential places with their history 

background. It is also supported by other media for promotion such as Website, Banners, 

Signage, Uniform, Social media such as Facebook, Twitter, and Instagram, and Gimmick. It 

is also an event with vouchers prize to draw people’s attention. Through the design of this 

promotion, the Chinese culture in Bandung will be reknown and be the one of famous 

tourism destination in Bandung. 

Keywords : Chinatown, Bandung, Promotion Design, Indonesia, Tourism 
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