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ABSTRAK 

 
Bambu merupakan salah satu jenis tanaman yang dapat dimanfaatkan untuk 

berbagai macam kebutuhan, dari akar hingga daunnya sebagai keperluan hidup baik 

untuk bahan bangunan, perabot rumah tangga, kerajinan, kesenian, alat musik dan 

bahan makanan, akan tetapi pemanfaatan bambu itu sendiri masih belum maksimal. 

Pemanfaatan bambu yang dilakukan salah satu komunitas bambu di Bandung 

bernama Indonesian Bamboo Community dengan membuat alat-alat musik modern 

yang berbahan dasar bambu. Dalam pemanfaatan bambu tersebut terdapat adanya 

bentuk alkuturasi antara seni modern dan seni tradisional melalui pemilihan alat 

musik seperti gitar dan biola yang berbahan dasar bambu. Dengan pemanfaatan 

bambu tersebut Indonesian Bamboo Community dapat menaikkan nilai bambu dan 

membuat bambu lebih dihargai di masyarakat. Karena ini merupakan suatu hal baru 

dan masyarakat Bandung belum mengetahui keberadaan Indonesian Bamboo 

Community maka diperlukan suatu pengenalan melalui branding dan promosi 

Indonesian Bamboo Community. Diharapkan setelah melakukan promosi ini, 

Indonesian Bamboo Community dapat diketahui dengan baik keberadaanya dan 

masyarakat menyadari bahwa bambu dapat dimanfaatkan menjadi produk yang lebih 

bernilai.  

Metode yang dipakai dalam adalah melakukan perubahan logo Indonesian 

Bamboo Community agar menjadi lebih baik. Selain itu medai-media yang dipakai 

dalam melakukan promosi adalah media cetak dan media sosial. Media cetak terdiri 

dari poster, brosur, flyer, x-banner dengan gimmick sticker dan pin. Media sosial 

terdiri dari website, facebook dan twitter.  

 

Kata Kunci :  Alat musik modern, Bambu, Indonesian Bamboo Community 
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ABSTRACT 
 

 

        Bamboo is one of the types of plants that can be used for various needs, from 

it’s roots and leaves as well for the purposes such as life of building materials, home 

furnishings, handicrafts, art, musical instruments and food ingredients, but however 

utilization of bamboo itself is not maximized. Utilization of bamboo by one of the 

community in Bandung called Indonesian Bamboo Community is by making a 

modern musical instruments made from bamboo. In the absence of the use of 

bamboo are interfusion form between modern art and traditional art through the 

selection of musical instruments such as guitars and violins made from bamboo. The 

utilization of  Indonesian Bamboo Community can raise the value of bamboo and 

make bamboo more valued in society. Indonesian Bamboo Community is a new thing 

and people do not know the existence of Bandung Indonesian Bamboo Community, 

so we need to conduct rebranding and promotional through Indonesian Bamboo 

Community. It is expected that after this promotion, Indonesian Bamboo Community 

can be determined interms of   its existence and the public can realize that bamboo 

can be utilized as a more valuable product. 

 

The method used is in the logo change of  Indonesian Bamboo Community to 

make it better. Additionally used media in the promotion are printing and social 

media. Printing media consists of posters, brochures, flyers, x-banner with stickers 

and pins gimmick. Social media consists of a website, facebook and twitter. 
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