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ABSTRAK 
 
 
 

Perkembangan seni ukir Jepara sekarang ini terus mengalami kemunduran. Banyak 
hal yang menyebakan tetapi faktor utamanya berasal dari masyarakat Jepara sendiri. 
Ditemukan bahwa masyarakat Jepara mulai meninggalkan ukiran dan minat terhadap 
ukiran juga berkurang. Hal ini dapat menyebabkan menurunnya pengetahuan 
masyarakat Jepara tentang seni ukir Jepara dan dikhawatirkan budaya seni ukir 
Jepara akan luntur dan terlupakan oleh masyarakat Jepara.  
 
Berbagai survei mengatakan bahwa seni ukir Jepara memberikan dampak yang besar 
untuk masyarakat di Jepara khususnya dan membawa kota Jepara dikenal sampe di 
mata dunia karena ukiran. Sehingga untuk meneruskan warisan budaya mengukir ini 
harus diberikan pengertian dari sejak dini tentang seni ukir Jepara dan ditanamkan 
kepada anak-anak di Jepara supaya mencintai seni ukir Jepara. Selain itu juga anak-
anak mendapat dampak positif dari belajar mengukir yaitu anak akan semakin 
kreatif, trampil dan teliti. Karena itu perlu adanya upaya yang dapat memperkenalkan 
kembali seni ukir Jepara dan mengajak untuk berkarya lagi dengan ukiran dengan 
membuat kampanye yang menarik dan mudah dimengerti oleh anak-anak.  
 
Kampanye ini dibuat dalam rangka memperingati hari ulang tahun Jepara yang jatuh 
pada tanggal 10 April yang merupakan puncak dari kampanye ini. Akan diadakan 
sebuah event pada 10 April 2015 yang berjudul ”Pesta Seni Ukir Jepara”. Berbagai 
informasi tentang seni ukir Jepara akan diberikan sebelum event berlangsung dengan 
media poster yang ditempel di mading sekolah. Dengan demikian seni ukir Jepara 
dikenal lagi oleh anak-anak dan membuat anak-anak semakin kreatif, trampil dan 
teliti. 
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ABSTRACT 
 
 
 

The development of Jepara carving today, continues to decline. Many things that 
cause it to happen, but the main factor is derived from Jepara community itself. It 
was found that people began to leave Jepara carving and engraving interest in the 
well is reduced. This can cause a decline in the public knowledge about Jepara 
carving and sculpture culture feared Jepara will fade and be forgotten by the people 
of Jepara.  
 
Various surveys say Jepara carving bring a big impact to the Jepara community in 
paticular and bring the Jepara city known in the eyes of the world because of carving. 
So as to pass on cultural heritage to carve it should be given on the understanding of 
early Jepara carving and imparted to the children in order to love the art of carving 
Jepara Jepara. In addition, the children received a positive impact on the learning 
carve that child will be more creative, skilled and conscientious. Because it is 
necessary to attempt to reintroduce the Jepara carving and invited to work again with 
carving by making the campaign interesting and easily understood by children.  
 
The campaign was created in celebrate Jepara birthday which falls on April 10, 
which is the culmination of this campaign. Will be held an event on 10 April 2015, 
entitled ”Jepara Carving Party” Various information about Jepara carving will  be 
given before the event takes place in the media poster taped to the wall magazine 
school. Thus Jepara carving known again by the children and make children more 
creative, skilled and conscientious.  
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